REPUBLIKA HRVATSKA
ISTARSKA ZUPANIJA

Upravni odjel za poljoprivredu, Sumarstvo,
lovstvo, ribarstvo i vodoprivredu

Tel: 052/ 452-473, Fax: 052/452-474
E-mail: poljoprivreda@istra-istria.hr
PAZIN, Set. pazinske gimnazije br. 1

KLASA: 320-01/10-01/05
UR.BR0OJ:2163/1-03/1-10-07
Pazin, 16. prosinca 2010.
ISTARSKA ZUPANIJA
ZUPAN
g. lvan Jakov €ié

PREDMET: Prijedlog Zaklju €ka o prihva ¢anju zavrSnog IzvjeS ¢a
projekta: "Razvoj nove robne ma rke Istarski mladi krumpir”
Instituta za poljoprivredu i tu  rizam Pore €

PoStovani,

U prilogu dopisa dostavljamo Vam navedeni Predmet s molbom da istoga
uvrstite u dnevni red Kolegija radi rasprave i prihvacanja.

S postovanjem,

Procelnik Upravnog odjela

Milan Antolovié



Na temelju ¢lanka 48. Zakona o lokalnoj i podruénoj (regionalnoj) samoupravi
(NN 33/01, 60/01, 129/05, 109/07 i 125/08) i ¢lanka 65. Statuta Istarske Zupanije
(,SluZzbene novine Istarske Zupanije* br. 10/09) te Izmjene i dopune Proracuna Istarske
Zupanije za 2010. godinu, Klasa: 400-08/10-01/02, Urbroj: 2163/1-01/4-10-8 od
04.10.2010. godine, razmatrajuéi Zavrsno izvjeSc¢e Instituta za poljoprivredu i turizam
Pore¢, o projektu Razvoj nove robne marke "Istarski mladi krumpir" od 08.11. 2010.
godine, Zupan Istarske Zupanije dana 21. prosinca 2010. godine, donosi

ZAKLJU CAK
o prihva éanju zavrSnog IzvjeS ¢a projekta: "Razvoj nove robne marke Istarski
mladi krumpir" Instituta za poljoprivredu i turizam Pore¢

1. Prihvaca se Zavrsno izvjeSée Instituta za poljoprivredu i turizam Pore¢, C. Huguesa
8, OIB: 03850982961, o projektu: Razvoj nove robne marke "ISTARSKI MLADI
KRUMPIR".

2. U cilju realizacije Ugovorom preuzete obveze o sufinanciranju Projekta iz tocke 1.
ovog Zaklju¢ka, Institutu za poljoprivredu i turizam Pore€ odobrava se namjenska
financijska isplata od 52. 500,00 kuna, na Ziro-racun broj: 2360000-1101437581
kod Zagrebacke banke s pozivom na broj: 22-14/07.

3. ZaduZuje se Upravni odjel za financije i proracun Istarske Zupanije da sredstva iz
toCke 2. ovog ZakljuCka isplati na teret Razdjela 7, Upravnog odjela za
poljoprivredu, Sumarstvo, lovstvo, ribarstvo i vodoprivredu Istarske Zupanije,
Pozicija 338, Skupina 38, Podskupina 381, Odjeljak 3811. "Tekuée donacije za
zastitu tipi€nih autohtonih proizvoda".

4. Rok za realizaciju ovog Zaklju¢ka je 8 dana od njegovog usvajanja, a Ugovor o
sufinanciranju  projekta marketinske pripreme  poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda, Klasa: 321-01/07-01/3, Urbroj: 2163/1-02/1-07-1, od 11. 09. 2007.
godine, sastavni je dio ovog Zakljucka.

Klasa: 402-01/10-01/05
Urbroj: 2163/1-01/8-10-2
Pula, 21. prosinca 2010.
REPUBLIKA HRVATSKA
ISTARSKA ZUPANIJA

Zupan
Ivan Jakov ¢€ié

Dostaviti:
1. [Institut za poljoprivredu i turizam Porec,

C. Huguesa 8, Pore¢,,
2. UO za proraéun i financije 1Z,
3. UO za poljoprivredu, Sumarstvo, lovstvo,

ribarstvo i vodoprivredu 1Z,
4. Pismohrana, ovdje



OBRAZLOZENJE
l. PRAVNI TEMELJ

Pravni temelj za donoSenje ovog akta sadrzan je u €lanku 48. Zakona o lokalnoj i
podru¢noj (regionalnoj) samoupravi (NN 33/01, 60/01, 129/05, 109/07 i 125/08)
te ProraCunu Istarske zupanije za 2010. godinu, (Sluzbene novine Istarske
Zupanije, br 21/09).

Il. OSNOVNA PITANJA KOJA SE RJESAVAJU OVIM AKTOM | POSLJEDICE
KOJE CE NASTUPITI NJEGOVIM DONOSENJEM
Institut za poljoprivredu i turizam Pore€ prijavio je projekt: Razvoj nove robne marke:
"Istarski mladi krumpir® na natjeCaj Ministarstva poljoprivrede, ribarstva i ruralnog
razvoja u okviru MarketinSke pripreme poljoprivredno-prehrambenih proizvoda koji je
prihvacen i realiziran temeljem Ugovora br. 22-14/07, u trajanju od 24. mjeseca.
Navedenim ugovorom je Ministarstvo predmetni Projekt sufinanciralo sa 70% ili
175.000,00 kuna, a Istarska Zupanija sa 30% ili 75.000,00 kuna temeljem Ugovora od
11.09.2007. godine. Cilj projekta bio je standardizacija proizvodnje (utvrdivanje
najpovoljnije tehnologije, podru¢ja proizvodnje, pakiranje i dizajn proizvoda) i razviti
prepoznatljivu marku proizvoda za trziSte s teziStem izrade Specifikacije za zaStitu
geografskog podrijetla "Istarskog mladog krumpira”.
Projekt je uspjedno realiziran u fazama u trajanju od 24. mjeseca koji je prezentiran
Ministarstvu poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja i prihvac¢en u obliku ZavrSnog
izvjeSc¢a.
Slijedom navedenog predlaZe se Zupanu Istarske Zupanije da se prihvati predioZeni
Zaklju¢ak kojim se Institutu odobrava namjenska financijska potpora i time stvori
pretpostavke za daljnji rad na projektu zastite i marketinSke promocije Istarskog
mladog krumpira.

[l FINANCIJSKA SREDSTVA POTREBNA ZA PROVEDBU OVOG AKTA
Sredstva za realizaciju ovog Projekta osigurana su u Proradunu Istarske Zupanije
za 2010. godinu, R-7 Upravnog odjela za poljoprivredu, Sumarstvo, lovstvo,
ribarstvo i vodoprivredu, na poziciji 338. "Tekuce donacije za zasStitu tipicnih
autohtonih proizvoda."”

TEKST NACRTA AKTA

Prijedlog Zaklju¢ka s obrazloZenjem sastavni su dio ovog Akta.

Procelnik Upravnog odjela
Milan Antolovic¢



Or. sc. Dean Ban

INSTITUT ZA POLJOPRIVREDU | TURIZAM
C. Huguesa 8

52 440 POREC

FPorec, 8.11.2010.

REPUBLIKA HRWATSKA
POGLAVARSTVO ISTARSKE
ZUPANIJE
Upravni odjel za poljoprivredu,
Sumarstvo, lovstvo, ribarstvo i
vodoprivredu
nir Milan Antolovic, dipl. inz.
Setalidte Pazinske gimnazije 1
52 000 Pazin

Predmet; Brosura “Razvo] neve robne marke istarski mladi krumpir’ |
zahijev za placanjem zadnje rate sufinancirana

Postovani,

Temaliem zavrietka istraZivadkog diela projekia fe predaje, obrane,
orilvacanju zavrsnog izvieséa 25.2.2010. godine u MPRRER prilazem tiskanu
brogury o radu na projektu "Razvo] nove robne marke istarski mladi
krumpit® za cijelo razdebljs frajanja. projesia (17122007, - 1712 2008
Projekt je bio prijavijen u okvire marketingke pripreme  poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda pri Ministarstvu polioprivrede, ribarstva | rurainog
razvoja. a koji je sufinancira |starska Zupanija.

Ovom se prilikom zahvaljujem Istarsko] Zupaniji na financijsko] | svekolikgj
poipori ko realizacije ovog projekta u nadi za daljinjom  uspjgsnom
suradnjom. Ujedno bi ovom prilikem zamolio, obzirom da se priblizava kraj
proracunske godine, da se uplatl preostali ostatak sredstava (52 500 kn) na
raZun instituta za poljoprivredu i turizam. a koji smo definirali Ugovorom.
Istitem da su ta sredstva namijenjena za realizaciju projekta i da su
ukalkulirana u troskove provedbe projekia. |z razloga sto jos nismo dobili ta
sredstva ostalo Je nepodmirenih troskova prema vige pravnih i fizickih oscba
kel su udestvovall u realizaciji projekta. Stoga molim da se ona uplate u &to
kracem roku kako hi podmirili dugovanja.

Srdacan pozdrav.

Voditel projekta:
Moo
Dr. sc. Dean Ban

Prilozi:

1) 10 primjerka brosure istarski mladi krumpir , ISKRO"
2) Kopija Ugovora o sufinanciranju



ISTARSKA ZUPANLIA. Flanaticka 29, Tula, koju zastupa Zupan Tvan Jakow&id, (u
nastavku: Istarska Zupaniia)

i

INSTITUT ZA POLJOPRIVREDU T TURIZAM, K. Huguesa §, Pored, kojeg 7astupa

ravitatel] dr. se. Pordans Perfurie, (1 nastavky; Institud), zakljuduju slijeded

UGOVOR
o sufinanciranju projckta marketinike pripreme poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda

Clanak 1,
Cilj sklapanjz ovogz lgovera _]L. struéno-rnanstvena suradnja wgovornih strana, 1staer1
fupanija se obversuie suil i whetingke pripacme pod nasivom sRazv G glure
robie marke 'Tstarski miadi l\rumpu « (1 dalinjem teksiu: Projekt],
Veoditel] Projekta je dr. sc. Dean Ban. Institucija voditelja Projekta je Institut Parct,

Clanak 2.
ée Projekt iz élanke 1. oveg Usovora sufinancirali s iznosom od ukupng

Tstarska Zupanii
T kan

sl ma Zirosradun ta slij
wﬂ% najkasnije u roku al'] dana od dana pOI‘pJ.SlV‘lTH.i Tlgovora o iz

Insu i Ministarsiva poljoprivreds, Sumarstva 1 vodnopa gosy
MPSIV G,

- T0% najkasnije i dana naker

radt Projekia wmedo
sty [ ndstavko;

> zaviiney Trvjeica Projekta MPSIVE,

Clanak 5.

T T B PN i | SE R DORNL [T LUPPNSREI 1) YOO (W PR P

ki s oL wodai Lo sklopljonog

Clanak 4,
lasting Pored se ohvezuje, po realizaciji Projekta iz &lanka 1. ovog Ugovara, dostavil
Istarskoj 7upaniji rezultate istrazivania i zavrino invjesce Projekia.

Clanak 3
all sporovi iz ovos Ugovora rjefaval e s sporazumng, a ukaliko 1o ne
bude mogude, sporove &o nciavatl nadlezni sud v Poredu,

vl eventuaing nas

Clanak 6.
Owvaj Tgovor sadinjen je u Cetiri (4) jednaka primjerka, od kojib svakoj ugovornoj stzani
pripadaju po dva (2) primjerka.
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Ma tomelju Cdluke o financijskom nlany raspodjele sredstava namijenjenih za provedbu programa
"MarketinSka priprema poljoprivredno-prehrambeni proizvoda®(Kiasa: 320-01/07-01/93, Urbroj:525-13.
07-1, od 13.42.2007. godine) Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodnoga gospodarsiva, Ulica
grada Yukovara 78, 10000 Zagreb {u daljnjem teksty: Ministarstvo) zastupano po ministn poljoprivrede,
Sumarstva i vodnoga gospadarstva Patry Cobankoviéy,

i
Institut za poljoprivredy | turizam, Karla Huguesa 8, 52440 Pored U dalinjem tekstu: Nositel] projekta)
zastupan po ravnaleiiu dr. sc. Bordang Periunic, sklapaju
UGOVOR br. 22 - 14/07
o radu na projekiu
RAZVOJ NOVE ROBNE MARKE ASTARSKI MLADY KRUMPIR™

{u dafjnjem tekstu: Projekt)

Opée odredbe
Clanak 1.

Qvim Ugovarom stranke utyrduju:
-predmet Ugovora

~cllievi i sadriaj projekta

-sbvere | prava ugovemih strana
-trajanie projekta

-pradenja fizviescivanjs
“finarcirania projekta

-zaslita intelektuaineg viasnistva
-Nadin risfavanja moguéh sparova

Predmat Ugovora
Elanak 2.
Ovim Ugsovorom uraduju se maduscbai cdnost, chveze | prava izmedy tinistarstvs, te MNositelia projexta,
Ciljevi i sadrzaj Projekia
Clanak 3.

Ciliewi Projekta, plan provedbenin aktivnast, te suradnici kaji &2 raditi na Profektu definirani su u Prijavi Frojekia,
kaji su sastavni dic ovoga Ugovora,

Masitel] Projekta obvezan je pridrzavati sa plana provedbanih aktivnosti.

OCbwveze [ prava ugovornih strana
Clanak 4.

Mositel] projektm obvezuje se prideZavati plana pravedbenin akiviosk s namjeror pstvarenja ailjeva utvrdarih u
prihvadena) ponudi Projekla, te Ie suglasan s visinom novéane patpore adredens dlarkom 9. cvag Ugovora.
Lkoliko se tizkom rada na Projektu Lvidi nemecguénost pridriavania plana provadbanit akbvnost te se pokaZe da
Glievi nece modi bid cstvareni, Mositel] projekts abveran j& o tome cbavijestit Povijereastvo za provedbu
«Programa marketingke priprems poliopriveedna-prehrambanih proizvodar  pri Winistarstvy {u dalinjern tekstu;
Povierensive) u roku od 15 dana od dana uofavanjz problema. :
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Povierenstvo &a y sluéaju lz stavka 2. ovoga Hanka donijeti ocluku o mogucem rastavku Projekta u promijenjenim
akolnostrme te o tome pismena obavijestit Nesitelja projekta,

Trajanje Projekta
Clanak 5.
Proigkt Zapodinje danom putpisivanja Ugoveora,
Ugovor se zakljuduje na vrijame od 24 mjeseci, 5 tm da se u posebnim akalnestima, a temeljam odluke
Povierenstyg, trajanje Ligovara mose procuZiti za najvise Zest miesaci.
Pradenje i izvjeséivanje
Clanak 5.

Nasieij projekta obvezan ie podnijeti Povierenstvu zavréna fzvjedde o radu nz Prajety, koje ukljucuje prikaz
utradka sredstava na Projertu potirijs plen edgovarajucim finandiiskim ispravams.

Zavrine izvjesce iz stavka 1, ovoga &lanka mera se dostavit Povjerenstwy U roky od 14 dana od zavrieika rada
na Projekiy,

Mositel] projekts obvezan I8 prezentirati Minlstarstvu reziltate Projekia u roku od 80 dana od dana zavrietka rada
na Projekiy.

Nosieli prejekla abvarzan i8 po zavristey Projekis o roky €0 danw od ¢éna pozitivre ocilerie Projekta cd stane
Pavigranstva Ministarsteu dastaviti tiskang ciglavito izviedda o provedsi | rezultatima na Projektu U abiiky
publizacije,

Clanak 7.

Peviersnstvo vid nowremany kontrolu rada ng Projektu izlaskom na teren | uvidom u dokumentacijy Nasitelja
projekts iz flanka &, evoga Ugovora, bez prethodne najave,

Nositel] prejekts  obvozan je dlanovima Povierensiva omoguéit uvid u tijek rada na Projekiu | uvid o
dokumeantagiju.
roky od 15 dana.

Ukolikn 88 uoden] nedastag ne isprave, Povjersnstvo moge raskinuti Ugaver i zatrasis povrat cjsickupnih
Ugdvoranin sredstavg,

Clanak 8.

Ministarstvo de zravae pratiti radi na Projekty i puiem Povisrenstva, te izvijestit Nositelia orojekta o promijenjerim
okaloetima koie bi magle vtfecati na osivarenje Projekta,

Financiranfe Projekta
Clanak 9.

Ministarstvo osigurava HKLDNG 1T5.000,00 kuna za realizaciu Projekts, kako e navedeno u Odiys minlstrs
polioprivrede, Sumarstva | vodneg gospodarsiva {Klasa: 320-01/06-01/108 Urbraj: 525-12-08-¢ og 8. svibnja
2005.),

Pavierenstvo donosi QCENU ¢ radu na Projekty na temelju izvie$ta iz &arka 6. i povremene kontrcle rada iz
Hanka 7. ovoga Ugovora. :

MovEani iznos iz stavka 1. ovog tarka doznadavat 2 se ha Ziro radun Nositeljz projekia po sliededo] dinamici:
2] 35% - 81.250,00 kura PO potpisivanju Ugavara odnosno po pedetku provedbe Projakta,

b 10% - 17.500,00 kuna naken Sest migseci prevedenja Projeita, po prieitky polugodisnjeg izvietéa o
radu na Projaki | lemefjem pazitivnih eclena Povieranstva,
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6} 10% - 17.560.00 kuna nakern dvanaest mjesec provodenja Prajekia, po primitky palugedisnjed izviedca
orady na Projakiy itemeliam pozitivalk acjena Povjerenstva,

d) Z5% - 43.75000 kuna nakon psamnaset mMjesed provodenja Projekta. pa arimitku treceg palugndisnjeg
izvieEcta o radu na Prejekty | temealjern pozilivine oeiena Povierenstya,

e 20% - 35.000,00 kKuna po PORitivre acijenjenom zavrinorm tzvjedu o reaultatima Projekda i chavljienoj
prezantadji iz &lanxs &,
Clanak 10,

Nosiela projesda dufan 8 osinurati zazebnu financijsku dorumentaciju za Projekt u koju Minlstarstvo ima pravo
uvida po viastitaj procieni.

Zastita Intelektuaineg viasniStva
Clanalk 11,
Nad rezultatima istraZivanja orovedenog ovim Ugovoram, Nasitel] projekta ne smie provesd postupak zastits
intelektualnog viasnistva {patent, autorakes prave, oplemenjivacko pravo itd.} budud da je iskljudivi viasnik sulh
mOgUEin prava proizadlih iz zatite intelektualnog viasristva Ministarstvg paliaorivrede, Sumarstva | vodnoga
gospodarstva,

Sufinancirane ovog Projekta esigurans jg iz Driavnes promduna Republike Mruatske, 2o znag da de rezultati
istraZivanja biti dostupni hrvatskim paljopriviednim proizvedadima bez noviane naknads.

Nagin tieSavanja moguéin Sparava
Clanax 12,
Cval Ugowar sastavijen je u cetiri jednaka srimiaka, od kojin Ministarstvo radriave dva, a dva nosital projekta.
Clanak 13,

Ugovorme strana moguee de sporove prolzisle avoga Ugovera nastolati rjesn SPOrazZUTING, U protviom
ugovara se nadleZnost suda U Zagreby,

'3

Clanak 14.
Ovaj Ugaovor Siupa na sMagy danom potpisa.
Clanak 15

Uznak pritvadania prava | obveza iz ovog Ligovera, dgavorng strane ga viastorudne potpisuiy.

Alasa: 402-01/07-01/2057
Urbroj: 525-12-07-2

U Zagrebu, i da 2007,

Za Nosltelia Projekta

o 230 BUSLEPZED $R0g SIS EER 0L0Z 390 Si



ZAVRSNO FINANCIJSKO 1ZVJES €E PROJEKTA Razvoj nove robne marke ,Istarski mladi

Krumpir*

FINANCIJSKO 1ZVJES CE PROJEKTA Razvoj nove robne marke ,Istarski mladi

17.12.2007. do 17.06.2008. godine

krumpir® za izvjeStajno razdoblje od

iznos

naziv dokumenta

broj dokumenta

redni vrsta troSka datum troSka na koji se veze na koji se veze opis uz 8to je troSak vezan*
broj troSka (kuna) troSak troSak
1. Materijalni troskovi | Po 6.125,00 Po ugovoru Ugovor br. 22- | Institucija za materijalne troSkove
ustanove voditelja | dospijecu 14/07 uzima 10 % od isplacenog
projekta iznosa
2. Sjeme  krumpira, | 7.2.2008. 13.224,00 | Racun od Den-sab | Rn 69 TroSak je vezan na
mineralno gnojivo, d.o.o., Pula repromaterijal koji je nuzan za
lutrasil , zaStitna postavljanje i provedbu pokusa
sredstva
3. TroSak boravka i | 20- 1.975,00 Putni nalog br. | Blg. 11.04.2008. | TroSak je vezan za provodenje
puta vezano za |22.2.2008 26/08 ankete sa veletrgovcima na
provedbu ankete — terenu
Anita Silvana llak
Persuri¢
4. Ledna prskalica + | 18.3.2008. | 573,50 Racun br. 137- od | Blg. 25.03.2008. | Ledna prskalica koja je potrebna
herbicid + buzir Den-sab d.o.o., za aplikaciju zastitnih sredstava
Pula na pokusima te herbicid za
uniStavanje korova okolo pokusa
5. Palica za prskalicu | 18.3.2008. | 42,80 Racun br. 138- od | Blg. 25.03.2008. | Dodatak na prskalici za aplikaciju
+ koljeno Den-sab d.o.o., zastitnih sredstava
Pula
6. Vage PCE-PCS30 | 25.3.2008. | 8.985,30 Racun od Probus- | Ponuda po kojoj | Vage za precizno mjerenje
i PCE-LSM200 konzalting -|je izvrSeno | parametara pokusa (masa
inZenjering grupa | pla¢anje  P102 | nadzemnog i podzemnog djela
d.o.o. Sisak 900 krumpira)




iznos

naziv dokumenta

broj dokumenta

redni vrsta troSka datum troSka na koji se veze na koji se veze opis uz 8to je troSak vezan*
broj troSka (kuna) troSak troSak
7. Digitalni 25.3.2008. | 8.174,00 | Racun za | Racun za | Instrument nuzan za odredivanje
refraktometar PAL predujam od Jobst | predujam br. 17 | suhe tvari na krumpiru
3 d.o.o. Strmec
Samoborski
8. TroSak boravka i |3-7.3.2008. | 3.303,00 | Putni nalog br.|Blg. 11.04.2008. | TroSak je vezan za boravak i put
puta pri  sadnji 33/08 voditelja projekta pri  sadniji
krumpira u Splitu i krumpira u Splitu i Opuzenu
Opuzenu- Dean
Ban
9. Lokalna voznja | Sviban;j 450,00 Interni putni nalog | Blg. 19.05.2008. | VoZnja osobnim automobilom na
privatnim 2008. za lokalnu voznju lokacije pokusa za potrebe
automobilom - tehniCara
Zigante Boris
10. TroSak boravka i | 28.4.- 2954,00 Putni nalog br. | Izvod 86 TroSak je vezan za boravak i put
puta pri odvozu | 4.5.2008. 73/08 voditella projekta pri dovozu
biljnog materijala biinog materijala iz Pule i
u Split te analiza uzimanju biljnog materijala u
istog- Dean Ban Splitu i analizi istih
11. TroSak puta u|17.4.2008. | 507,50 Putni nalog br. | Izvod 86 TroSak je vezan uz boravak
Italiju regije 61/08 voditelja projekta u regiji Veneto
Veneto - Dean gdije je posjetio nekoliko
Ban gospodarstava koja imaju
brendirane [ certificirane
proizvode te se upoznao sa
njihovim iskustvima
12. Vre¢e PVC za|31.5.2008. | 35,97 Racun Tommy | Rn 12015177 PVC vreée nuZzne za uzimanje
uzimanje uzoraka d.o.o. Trogir uzoraka krumpira
13. Fizikalno kemijska | 30.5.2008. | 5.770,60 | Racun od Instituta | Racun 000104 Analize nuzne da se utvrde
analiza tla za jadranske fizikalno kemijska svojstva tla na




kulture [
melioraciju krsa iz
Splita

kojima su postavljeni pokusi

14. TroSak boravka i | 23.5- 3.914,00 Putni nalog 93/08 | Blg. 06.06.2008. | TroSak je vezan za boravak i put
puta pri berbi i|1.6.2008. voditelja projekta pri berbi i
vadenju krumpira vadenju mladog krumpira te
u Opuzenu i Splitu analizi  biljnog materijala i
te analiza istog, uCestvovanje na kongresu u
kao i uCestvovanje Splitu i Opuzenu
na kongresu-

Dean Ban

15. TroSak puta | 2.6.2008. 1.000,00 Putni nalog 101/08 | Blg. 06.06.2008. | TroSak vezan za odvoz gomolja
kolega iz krumpira na kemijsku analizu u
Slovenije za Ljubljanu
odvoz gomolja
krumpira na
kemijsku analizu u
Ljubljanu -

Dragan Znidargi¢

16. Memory stick | 05.06.2008. | 599,40 Racun od Istranet | Rn 477 Nuzan za kompjutersku pohranu
transcend 16 GB — Porec i prijenos podataka

17. TroSak puta i|20.05.2008.- | 1.958,00 Putni nalog 94/08 | Izvod 102 Provodenje anketa
boravka u | 21.05.2008.

Zagrebu — Anita
Silvana llak
Persuri¢




FINANCIJSKO 1ZVJES CE PROJEKTA Razvoj nove robne marke ,Istarski mladi

17.06.2008. do 17.12.2008. godine

krumpir“ za izvjeStajno razdoblje od

iznos

naziv dokumenta

broj d okumenta

redni vrsta troSka datum troSka troSka na koji se veze na koji se veze opis uz Sto je troSak vezan*
broj (kuna) troSak troSak
1. Isplata honorara — | 31.7.2008. | 5.500,00 | Autorski honorar Obrada 144 Vodenje projekta, organizacija i
Ban Dean 221 Ban Dean provedba poljskih pokusa
organizacija i provedba anketa i
degustacija te  organizacija
laboratorijskih analiza
2. Isplata honorara — | 31.7.2008 | 3.500,00 | Autorski honorar Obrada 144 Sastavljanje | provedba anketa,
Oplani¢ Milan 108 Oplani¢ Milan te provedba poljskih pokusa
3. Isplata honorara — | 31.7.2008 | 3.000,00 | Autorski honorar Obrada 144 Organizacija i provedba poljskih
Goreta Smiljana 287 Goreta pokusa organizacija i provedba
Smiljana anketa, te laboratorijskih analiza
4. Isplata honorara — | 31.7.2008 | 2.500,00 | Autorski honorar Obrada 144 Sastavljanje | provedba anketa,
llak Persuri¢ Anita 1284 llak Persuri¢ te provedba poljskih pokusa
Silvana Silvana Anita
5. Isplata honorara — | 31.7.2008 | 2.500,00 | Autorski honorar Obrada 144 Sastavljanje i provedba anketa,
Velenik Robert 219 Velenik te provedba degustacije
Robert
6. Isplata honorara — | 31.7.2008 | 2.500,00 | Autorski honorar Obrada 144 Provedba poljskih pokusa i
Dumici¢ Gvozden 288 Dumici¢ laboratorijskih analiza
Gvozden
7. Isplata honorara — | 31.7.2008 | 1.500,00 | Autorski honorar Obrada 144 Organizacija i provedba
Cossetto Melinda 136 Cossetto degustacije
Melinda
8. Isplata honorara — | 31.7.2008 | 1.000,00 | Autorski honorar Obrada 144 Sastavljanje i provedba anketa

Tezak Ana

1279 Tezak Ana




projekta

9. Isplata ugovora o | 18.12.2008. | 500,00 Ugovor o djelu Obrada 138 Provedba degustacije
djelu - Poropat 1275 Poropat
Stanislav Stanislav
10. Isplata ugovora o | 18.12.2008 | 500,00 Ugovor o djelu Obrada 138 Provedba degustacije
djelu — Oli¢ Milan 1276 Oli¢ Milan
11. Honorari daci — 29.7.2008. | 1042,38 Racun br. 85-2008 | Ufa. 505 Priprema krumpira za
Rabar Silvija degustaciju
Pasuli Aleksandra
Urih Robert
Celi¢ lvana
Tadi¢ Alen
Obradovi¢ Marko
12. Lokalna voZznja — | 18.7.2008. | 500,00 Obrazac za | lzvod 129 TroSak prijevoza na pokusna
Lindi Dario obracun loko polja
voznje Dario Lindi
za lipanj 2008.
13. Lokalna voznja — | 9.10.2008. | 500,00 Obrazac za |Bl.-T-130 TroSak prijevoza na pokusna
Zigante Boris obradun loko polja
voznje Boris
Zigante za lipan;
2008.
14. Lokalna voznja — | 3.12.2008. | 1812,00 Obrazac za | lzvod 220 TroSak prijevoza na pokusna
Ban Dean obracun loko polja
voznje Dean Ban
za 2008.
15. Lokalna voZznja — | 3.12.2008. | 404,00 Obrazac za | lzvod 220 TroSak prijevoza na pokusna
Ban Dean obracun loko polja
voznje Dean Ban
za 2008.
16. Materijalni troskovi | Po 1.750,00 | Po ugovoru Ugovor br. 22- | Institucija za materijalne troSkove
ustanove voditelja | dospijecu 14/07 uzima 10 % od isplacenog

iznosa




FINANCIJSKO 1ZVJES CE PROJEKTA Razvoj nove robne marke ,Istarski mladi

17.12.2008. do 17.06.2009. godine

krumpir“ za izvjeStajno razdoblje od

iznos

naziv dokumenta

broj dokumenta

redni vrsta troSka datum troSka na koji se veze na koji se veze opis uz 8to je troSak vezan*
broj troSka (kuna) troSak troSak
1. Isplata ugovora o | 26.2.2009. | 5.184,08 Ugovor o djelu | Racun broj | Provedba anketa kod potroSaca,
djelu — Cimerman student servisa br. | 3113734357 veletrgovaca i trgovina na malo
Vanja 47873/2008 -
Cimerman Vanja
2. Plavi dizel 23.2.2009. | 376,50 Racun broj | Blg. 18.3.2009. Gorivo za traktore koriStene u
1012188 od Ina obradi pokusnih polja
d.d.
3. Motorno ulje 24.2.2009. | 74,00 Racun od Plinara | Blg. 18.3.2009. Mazivo za traktore koriStene u
.Baderna“ obradi pokusnih polja
4. Toneri — boje za | 24.3.2009. | 888,00 Racun od Obrta za | Racun broj 200 Dio troSka (880,00 kn) od
printer racunalne ukupno 1.354,20 kn za toner
djelatnosti printera u boji koji se koristi za
JIstraNet" printanje anketa i logotipa
5. Sjeme  krumpira, | 24.3.2009. | 14.095,68 | Racun od Den-sab | Racun broj 62 TroSak je vezan za
lutrasil, mineralno d.o.o., Pula repromaterijal koji je nuzan za
gnojivo, zastitna postavljanje i provedbu pokusa
sredstva
6. Isplata ugovora o | 10.4.2009. | 883,65 Ugovor o djelu | Racun broj | Poljski radovi prilikom
djelu - Silié student servisa br. | 1691/09 postavljanja pokusa
Vedran 1642/09 - Sili¢
Vedran
7. Materijalni troskovi | 4.5.2009. 1.750,00 | Po ugovoru Ugovor br. 22- | Institucija za materijalne troSkove
ustanove voditelja 14/07 uzima 10 % od isplacenog
projekta iznosa
8. Isplata ugovora o | 8.5.2009. 759,94 Ugovor o djelu | Racun broj | Provedba anketa kod potroSaca




djelu - Pavi€i¢ student servisa br. | 54298
Ana 554120 — Pavicic¢
Ana
9. Isplata ugovora o | 8.5.2009. 1.413,84 Ugovor o djelu | Racun broj | Provedba anketa kod potrosaca
djelu - Tomié student servisa br. | 54597
Marina 674087 — Tomic
Marina
10. PreSa za krumpir | 23.5.2009. | 41,99 Rac¢un od Billa | Blg. 29.5.2009. Alat se koristi za gnjeCenje
d.o.o. br. 0302- krumpira prilikom mjerenje suhe
20090523-01-6587 tvari
11. Isplata ugovora o | 3.6.20009. 765,83 Ugovor o djelu | Radun broj | Provedba anketa kod potroSaca
djelu - Vukelja student servisa br. | 68781
Suzana 775630 — Vukelja

Suzana




FINANCIJSKO 1ZVJES CE PROJEKTA Razvoj nove robne marke ,Istarski mladi

17.06.2009. do 17.12.2009. godine

krumpir“ za izvjeStajno razdoblje od

iznos

naziv dokumenta

broj dokumenta

redni vrsta troSka datum troSka troSka na koji se veze na koji se veze opis uz Sto je troSak vezan*
broj (kuna) troSak troSak
1. Isplata honorara — | 14.7.2009. | 2.000,00 | Autorski honorar Obrada 154 Kreacija i prezentacija logotipa
Jurakovi¢ Linda 308 Jurakovic
Linda
2. Isplata honorara — | 14.7.2009. | 700,00 Autorski honorar Obrada 154 Izrada logotipa u kompjutorskom
Kovagi¢ Zivka 115 Kovadi¢ Zivka programu
3. Vezivo PVC i|17.7.2009. | 191,49 Rac¢un od Agro | Racun br. 394 PVC vezivo posluzilo je za
ruéna prskalica Zatika d.o.0. oznaCavanje parcela na
151 pokusnim poljima, a prskalica za
tretiranje sjemenskog krumpira
4. TroSak boravka i | 20.6.- 4.379,00 Putni nalog br. | lzvod 129 TroSak je vezan za boravak i put
puta pri odvozu | 28.6.2009. 87/09 voditelja projekta pri dovozu
biljnog materijala bijnog materijala iz Pule i
u Split te analiza uzimanju biljnog materijala u
istog- Dean Ban Opuzenu i Splitu te analizi istih u
Splitu i pregledu polja u
Opuzenu i Splitu
5. Lokalna voznja —|23.7.2009. | 2.126,00 | Obrazac za | lzvod 129 TroSak prilevoza na pokusna
Ban Dean obracun loko polja
voznje Ban Dean Sije€anj — svibanj 2009.
za 2008.
6. Lokalna voznja —|23.7.2009. | 1.108,00 | Obrazac za | lzvod 129 TroSak prilevoza na pokusna
Ban Dean obracun loko polja

voznje Ban Dean
za 2008.

Lipanj 2009.




7. Isplata ugovora o | 4.9.2009. 2.212,00 Ugovor o djelu | Racun broj| Rad na poljskim pokusima
djelu - Silié student servisa br. | 4821/09 tijekom sezone
Vedran 6298/09 - Sili¢
Vedran
8. Isplata  Ugovora | 29.9.2009. | 1.900,00 | Autorski honorar Obrada 168 Provedba anketa na podrucju
od djelu — Gugic 1289 Gugic Josip dalmacija
Josip
9. Toner HP 24.11.2009. | 418,00 Racun od Obrta za | Racun br. 931 Toner crno bijeli za printer za
racunalne printanje raznih materijala
djelatnosti
.IstraNet"
10. Lokalna voznja —|5.12.2009. | 464,00 Obrazac za | lzvod 214 Odlazak u Buzet radi dogovora
Ban Dean obracun loko oko izrade ambalaze i tiskanja
voZznje Ban Dean logotipa
za 20009.
11. TroSak za prijavu | 16.12.2009. | 600,00 Obrazac prijave za | Izvod 216 TroSak za prijavu registracije
registracije ziga registraciju ziga ziga pri Drzavnhom zavodu za
intelektualno viasnistvo
12. Materijalni troskovi | Po 4.375,00 | Po ugovoru Ugovor br. 22- | Institucija za materijalne
ustanove voditelja | dospijecu 14/07 troSskove uzima 10 % od
projekta isplacenog iznosa
13. Kemijske analize | 23.12.2009. | 14.169,60 | Racun Instituta za | Racun br. | TroSkovi kemijskih analiza
plodova krumpira jadranske kulture i | 000199 mineralnog i organskog djela
- Institut za melioraciju krsa krumpira

jadranske kulture

* troSak opisati na nacin da je vidljivo kako je on nastao u svrhu realizacije projekta.

Sef raéunovodstva;

Voditelj projekta:










Institut za poljoprivredu i ’rg Institute of Agriculture and
turizam Porec Tourism Poreé

Razvoj nove robne marke
"ISTARSKI MILADI KRUMPIR'"



ZAVRSNO IZVJESCE

Oblik ove naslovne stranice koristiti se za zavrSna izvjeSca koja se odnose na projekte
«MARKETINSKA PRIPREMA POLJOPRIVREDNO-PREHRAMBENIH PROIZVODA».

Naziv projekta: RAZVOJ NOVE ROBNE MARKE "ISTARSKI MLADI KRUMPIR"

Vremenski period
obuhvacen izvjeS¢em: 24. mjeseca, od 17.12.2007. do 17.12.2009.

Broj ugovora: 22 - 14/07.
Datum pocetka projekta: 17.12.2007.
Voditelj projekta: Dr. sc. Dean Ban

Podnositelj projekta: Institut za poljoprivredu i turizam,
Karla Huguesa 8, 52 440 Porec¢

Financiranje projekta:
- Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog
razvoja Republike Hrvatske
- Istarska Zzupanija (Upravni odjel za poljoprivredu,
sumarstvo, lovstvo, ribarstvo i vodoprivredu)

(datum) (potpis glavnog istrazivaca)




Projekt marketinske pripreme: Razvoj nove robne marke "ISTARSKI MLADI KRUMPIR"

ZAVRSNO IZVJESCE

1. OPIS PROJEKTA

Krumpir je po svojoj zastupljenosti u prehrani ljudi drugi po vaZnosti izvor energije, iza
Zitarica. Izvrsnih je prehrambenih osobina, ne sadrZi masti, bogat je vitaminima i mineralima.
Mladi krumpir, koji se stavlja u promet kao nova proizvodnja do najkasnije 1. kolovoza,
posebna je kategorija krumpira te se razlikuje od fizioloski starog krumpira koji u promet
dolazi nakon 1. kolovoza. Proizvodnja mladog krumpira na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima znacajnije povecava dohodak u odnosu na proizvodnju fizioloski starog
krumpira. Pedoklimatski uvjeti Istre omogucuju znatno raniju tehnolosku zrelost i plasman
mladog krumpira nego u drugim krajevima Hrvatske. Kupci-potrosaci, kao i trgovci
prepoznaju kvalitetu mladog krumpira uzgojenog u Istri, na osnovu kojeg je stekao
dugogodisnji ugled te ga kupuju radije nego mladi krumpir iz drugih, po povrSinama i
koli¢inama krumpira, poznatijih krajeva Hrvatske. Razlog tome je specificno podneblje
uzgoja krumpira u Istri, kojeg karakterizira uzgoj na crvenici (karakteristicna fizikalno-
kemijska svojstva u odnosu na druge tipove tla) uz stanovite prednosti koje daje mediteranska
klima (obilje svjetlosti i sunca tijekom proljeca i poc¢etkom ljeta). Upravo ove pedoklimatske
osobitosti rezultiraju posebnim okusom, aromom i konzistencijom krumpira prepoznatljivom
za ovo podrucje.

Slika 1. Istarski mladi krumpir uzgojen na crvenic

Mladi istarski krumpir poljoprivredni je proizvod koji se prodaje na trziStima diljem Hrvatske
kao masovni proizvod. Takav je krumpir bez odredenih standarda kvalitete, prepoznatljive
ambalaze, znaka i stoga bez garancije kupcima da je krumpir uzgojen na istarskoj crvenici.
Nadalje, mladi istarski krumpir, kao masovni proizvod no bez prepoznatljive oznake, uz sva
svoja pozitivna svojstva uvjetovana klimom i tlom, na trZiStu ne moze posti¢i vecu cijenu u
odnosu na mladi krumpir iz ostalih krajeva. Razlog tome je Sto se imenom istarskog krumpira
Cesto sluZze neovlaSteni preprodavaci Sto istarskim proizvodaima pri¢injava izravnu
materijalnu Stetu te srozava steceni dugogodiSnji ugled proizvoda. Kupci su spremni platiti
viSu cijenu za proizvode koji nose prepoznatljivu oznaku, jer prepoznaju njihovu kvalitetu.
Razvoj robne marke istarskog mladog krumpira u prvom redu donio bi mnogostruku korist
proizvoda¢ima i s druge bi strane zajamcio stanovitu sigurnost i kvalitetu proizvoda
potroSa¢ima. Stoga nam je cilj u projektu, po uzoru na svjetski poznate robne marke krumpira
(npr. patatine novelle di Sicilia), za lokalno istarsko podrucje izvrSiti analizu preferencija



Projekt marketinske pripreme: Razvoj nove robne marke "ISTARSKI MLADI KRUMPIR"

potroSaca prema odredenim sortama mladog krumpira (degustacije), standardizirati parametre
kvalitete senzorskim i kemijskim analizama u znanstvenoj instituciji, ¢ime bi se potkrijepila
teza razliitosti istarskog krumpira u odnosu na krumpir iz drugih podruc¢ja Hrvatske. Na
osnovu ovih predradnji izradio bi se logotip i dizajnirala prepoznatljiva ambalaza konkretnog
proizvoda —istarskog mladog krumpira u cilju stjecanja prepoznatljive robne marke. S
obzirom da se ovaj projekt provodi u suradnji s Zadrugom ,,Agro - Istra“ znacajnu korist od
njega imali bi svi ¢lanovi 1 kooperanti koje okuplja Zadruga jer bi se njihov krumpir prodavao
pod jedinstvenom robnom markom prepoznatljivom svakom potroSacu Sto bi u konacnici
vjerojatno polucilo i1 ve¢i financijski dobitak. Za Institut, ovaj bi projekt znacio doprinos
razvoju prepoznatljivog trznog proizvoda u cilju standardizacije i podizanja kvalitete
poljoprivrednih proizvoda na trziStu u Hrvatskoj.

2. PROVEDBENE AKTIVNOSTI
a) planirane

[. I. FAZA( 01.01.-01.03.2008):

e Pregled potencijalnih parcela za uzgoj mladog krumpira, uzimanje uzoraka tla i
njihova fizikalno-kemijska analiza.

e Standardizacija tehnoloSkih postupaka proizvodnje i edukacija poljoprivrednika o
tehnoloskim postupcima.

® Priprema zemljiSta za postavljanje pokusnih polja, nabavka repromaterijala i1 sadnja
krumpira.

e Jzrada i provodenje ankete za istraZivanje trZiSta (proizvodaci, potrosaci, trgovci na
malo, veletrgovci).

[I. FAZA (01.03.-31.12.2008.):
e Suradnja s poljoprivrednicima u primjeni tehnoloskih postupaka.
¢ Uzimanje uzoraka mladog krumpira.
e Utvrdivanje parametara kvalitete i razlicitosti istarskog mladog krumpira u odnosu na
druge krumpire na trZiStu (senzorska i1 kemijska analiza krumpira).
e Priprema krumpira za trziste.
¢ Degustacije krumpira.
e (Obrada podataka sakupljenih anketama.

[ll. FAZA (01.01.-01.09.2009.):

e Suradnja s poljoprivrednicima u primjeni tehnoloskih postupaka.

¢ Uzimanje uzoraka mladog krumpira.

e Utvrdivanje parametara kvalitete i razlicitosti istarskog mladog krumpira u odnosu na
druge krumpire na trziStu i usporedba vrijednosti s parametrima iz prve godine
(senzorska 1 kemijska analiza krumpira).

® Analiza trZiSta i obrada podataka.

IV. FAZA (01.09.-31.12.2009.) :

¢ Standardizacija pakiranja i izrada logotipa Istarski mladi krumpir.

e Jzradai tiskanje zavrSnog izvjeSc¢a u obliku knjiZice.

e Edukacija ¢lanova Zadruge o moguc¢nosti izrade specifikacije na osnovu utvrdenih i
standardiziranih parametara tehnologije proizvodnje i kvalitete Istarskog mladog
krumpira s ciljem podnoSenja Zahtjeva Ministarstvu, za dodjelu oznake zemljopisnog
podrijetla.
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b) odradene

I. FAZA( 01.01.-01.03.2008):

v’ IzvrSen je odabir parcela i gospodarstva na kojima ¢e se postaviti pokusna polja.
Pokusna polja su utvrdena u Umagu (obiteljsko gospodarstvo Matijasi¢ Maria), PoreCu
(obiteljsko gospodarstvo PerSuri¢ Maria), Rovinju (obiteljsko gospodarstvo Dubravac
Damira), Puli (obiteljsko gospodarstvo Jurkovi¢ Petra), Splitu (Institut za jadranske
kulture 1 melioraciju krSa) i Opuzenu (obiteljsko gospodarstvo Odak Maria). Ujedno je
provedeno kopanje pedoloSkog profila u Puli, uzimanje uzoraka tla na svim
spomenutim lokacijama i njihova fizikalno-kemijska analiza (Institut za jadranske
kulture i melioraciju krsa).

v Osmisljeni su i izradeni anketni upitnici za proizvoda¢e mladog krumpira, ¢lanove
Zadruge, o uvrijezenoj tehnologiji proizvodnje. Provedena je anketa te su utvrdene one
agrotehnicke operacije koje primjenjuje vecina proizvodaca te koje ¢e se uzeti u obzir
pri definiranju standardnih tehnoloSkih postupaka proizvodnje mladog krumpira.
Redovno su posje¢ivani proizvodaci mladog krumpira, ¢lanovi Zadruge te su
savjetovani u cilju provodenja utvrdenih standardiziranih postupaka i dobivanja
ujednacene kvalitete krumpira.

v' Prema planu provedena je osnovna i dopunska obrada tla, gnojidba, nabavka
repromaterijala i sadnja pokusnih polja na spomenutim lokacijama tijekom veljace. Na
svim lokacijama postavljeni su trofaktorijalni pokusi. Prvi i glavni faktor obuhvacao je
Cetiri sorte krumpira iz skupine ranih sorata (Adora, Berber, Jaerla, Red scarlett).
Drugi podfaktor, prekrivanje usjeva, imao je dvije razine: tretman prekrivanja
agrotekstilom (Lutrasil 16 g/m?) i tretman neprekrivanja krumpira. Treéi je faktor ili
podpodfaktor bio rok berbe u dvije razine: 60 dana nakon nicanja te 70 dana nakon
nicanja krumpira.

v' Provedeno je osmiSljavanje i izradeni su anketni upitnici te se zapocelo sa
provodenjem ankete za istraZivanje trziSta (potrosaci, trgovci na malo i veletrgovci-
otkupni subjekti).

[I. FAZA (01.03.-31.12.2008.):

v Tijekom vegetacije, sve su pokusne povrSine, na svim lokacijama kao i proizvodne
povrSine proizvoda¢a krumpira redovito bile obilaZzene, pri ¢emu su svakom
poljoprivredniku osobno date smjernice za standardizirani uzgoj krumpira. Mediji su
redovno pratili provedbu pokusa.

v' Berba krumpira i uzimanje uzoraka provela se krajem svibnja i pocetkom lipnja
ovisno o lokaciji i roku berbe. Tijekom berbe utvrdene su osnovne komponente
prinosa za svaki promatrani faktor te uzeti uzorci sa lokacija u Puli i Splitu za
senzorsku analizu-degustaciju i kemijsku analizu (I rok vadenja gomolja). Uzorci su
uzeti po faktorima istrazivanja. Berba je provedena na svim lokacijama 60 i 70 dana
nakon nicanja ispod agrotekstila, te je datum berbe ovisio o nicanju krumpira na
svakoj pojedinoj lokaciji.

v" Kemijska analiza obuhvacala je analizu organskog dijela (Skrob, glukoza, fruktoza,
saharoza, C vitamin i suha tvar) koja je obavljena na Biotehnickom fakultetu u
Ljubljani i mineralnog djela krumpira (N P, K, Ca, Mg, Fe,) koja je obavljena na
Institutu za jadranske kulture i melioraciju krSa u Splitu. Tom je prilikom usporedena
kvaliteta mladog krumpira koji dolazi iz Istre na crvenici u odnosu na krumpir iz
Dalmacije.
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v

v

U viSe navrata obavljeno je dogovaranje i usuglasavanje preliminarnog pakiranja
krumpira na osnovu preference proizvodaca, potroSaca i trgovaca s obzirom na
velicinu i vrstu pakiranja mladog krumpira za trZiste.

Degustacija krumpira iz prvog roka berbe, provedena je u srednjoj turistickoj Skoli
,Antun Stifani¢“ 3.6.2008. godine te je popraéena medijskim prilozima u novinama i
na televiziji. Na degustaciji su ocjenjivana senzorska svojstva (op¢i izgled, boja,
kvaliteta mirisa, intenzitet mirisa, trajnost mirisa, op¢i okus, hrskavost, sadrzaj ulja,
struktura, op¢i utisak).

Djelomi¢na obrada prikupljenih anketa u ovoj fazi je izvrSena prema statisticki i
ekonomski prihva¢enim metodama

[ll. FAZA (01.01.-01.09.2009.):

v

v

Kao i u prvoj godini trajanja projekta u cilju potvrde rezultata iz prethodne godine,
ponovljeni su svi pokusi na svim lokacijama na istim gospodarstvima, osim u Porec¢u
gdje je pokus ove godine postavljen na Institutu za poljoprivredu i turizam, te Puli na
obiteljskom gospodarstvu Zohil Emiliana. Osim toga ove se godine berba planirala
umjesto 60 i 70 dana nakon nicanja obaviti ranije 50 i 60 dana od nicanja. Tijekom
provedbe pokusa poljoprivrednici Zadruge ,,Agro-Istra® viSe su puta dolazili na
pokusna polja pri ¢emu su objasnjavani odredeni tehnoloski postupci na pokusnom
polju. Tijekom vegetacije redovno su se pratila pokusna polja na svim lokacijama.
Istrazivanja na pokusnim poljima viSe su puta medijski, na televiziji i novinama bili
popraceni. Tijekom vegetacije redovno su se obilazile i komercijalne povrSine
proizvodaca mladog krumpira kojima su dane smjernice u potrebnom trenutku.

Kao i u prvoj godini uzorci krumpira za odredivanje komponenata prinosa uzeti su u
dva roka a uzorci za kemijsku analizu i degustaciju uzeti su u drugom roku berbe na
lokacijama u Puli i Splitu.

Kemijska analiza i degustacija (17.6.2009.) provedena je po istim metodama i istim
ustanovama kao i prethodne godine. Rezultati su tada obradeni i usporedeni sa
prethodnom godinom.

Tijekom ove faze nastavljena je provedba anketa u cilju analize trZiSta kao 1 njihova
obrada.

Tijekom prolje¢a ovog izvjesStajnog razdoblja iako je bio planiran u sljedecoj fazi
provedeno je niz internih predstavljanja razlicitih prijedloga loga i imena za istarski
mladi krumpir na Institutu za poljoprivredu i turizam u Porecu djelatnicima Instituta i
¢lanovima Zadruge ,,Agro-Istra®“. Na osnovu toga kreiran je prototip logotipa i dano
ime ,, ISKRO* istarskom mladom krumpiru kao i ambalaza, kako bi se potroSaci ¢im
prije upoznali sa ovim znakom. Vec¢i dio proizvodnje mladog krumpira od strane
zadruge ,,Agro —Istra® u takvoj ambalaZi je plasirana na trZiSte, $to su prepoznali i
potrosaci jer je prema rijeCima voditelja Zadruge, potraznja za tim krumpirom te
godine znacajno porasla.

. FAZA (01.09.-31.12.2009.) :

U ovoj fazi nastavljen je razvoj logotipa te se uvaZzene usmene primjedbe potroSaca
koji su se upoznali sa prototipom loga i pakiranja u prethodnoj vegetacijskoj sezoni.
Uz minimalne korekcije isklju¢ivo boje znaka definiran je konacan izgled loga koji je
konac¢no i prijavljen za zaStitu Drzavnom Zavodu za zaStitu intelektualnog vlasniStva.
Izradeno je zavrSno izvjeS¢e te se pripremaju materijali za tiskanje knjiZice sa
rezultatima istraZivanja.

Provodilo se niz razgovora sa ¢lanovima Zadruge o moguc¢nosti izrade specifikacije na
osnovu utvrdenih i standardiziranih parametara tehnologije proizvodnje i kvalitete
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istarskog mladog krumpira s ciljem podnoSenja Zahtjeva za dodjelu oznake proizvoda
zasticenog zemljopisnog podrijetla.

3. CILJ PROJEKTA
a) planirani

Osnovni direktan cilj ovog projekta je razviti prepoznatljivu robnu marku za istarski mladi
krumpir sa svrhom zastite proizvodaca i potrosaca od razlicitih nelegalnosti koji se pojavljuju
na trziStu mladog krumpira u Hrvatskoj. Razvoj ove robne marke posluzio bi Zadruzi ,,Agro -
Istra® 1 kao temelj za izradu specifikacije 1 daljnju zaStitu geografskog podrijetla istarskog
mladog krumpira. U okviru osnovnog cilja utvrdila bi se fizikalno kemijska svojstva tla,
definirala bi se uzgojna podrucja, unaprijedila bi se i standardizirala tehnologija proizvodnje,
utvrdili bi se parametri kvalitete mladog krumpira, istrazile bi se preference trzista mladog
krumpira, i standardiziralo pakovanje i dizajn proizvoda te ponudio logo proizvoda.
Sekundarni cilj projekta je poticanje jacanja interesne skupine povréara na ekonomskoj osnovi
1 ulazak novih ¢lanova u Zadrugu. Na taj nacin bi se pokuSalo animirati poljoprivrednike
(¢lanove Zadruge) da povecaju proizvodne povrSine i koli¢ine krumpira za $to na trziStu
postoji interes. Dobivanjem prepoznatljive robne marke postojale bi realne mogucnosti za
dobivanjem vece cijene tog proizvoda na trziStu, obzirom na proizvod vise kvalitete. Na taj
nacin i kupcima bi se osigurao proizvod poznate i standardne kvalitete.

b) ostvareni

Na osnovu provedenih aktivnosti u smislu ostvarenja osnovnog cilja utvrdio se fizikalno
kemijski sastav tla za uzgoj mladog krumpira na osnovu ¢ega su utvrdena podrucja uzgoja. Na
osnovu istraZzivanja i provedenih anketa utvrdila se i1 standardizirala tehnologija proizvodnje.
Degustacijama i kemijskom analizom utvrdeni su parametri kvalitete istarskog mladog
krumpira. Provedenim anketama istraZile su se navike i1 preference potroSaca, trgovina na
malo i veletrgovaca vezano za konzumaciju i trZzenje mladog krumpira. Nadalje dizajnirao se
logo istarskog mladog krumpira te dizajniralo i standardiziralo pakovanje. Pokrenuta je i
zastita loga pri Drzavnom zavodu za intelektualno vlasniStvo RH.

Veci dio proizvodnje mladog krumpira Zadruge ,,Agro-Istra* iz sezone 2009. godine plasiran
je u novo dizajniranom pakovanju sa logom $to je jamcilo stanovitu kvalitetu potroSacima a
Sto su oni i1 prepoznali. Potvrda ovoga traZit ¢e se u sljede¢im sezonama prodaje mladog
krumpira.

Nadalje u sezoni 2009. zainteresiralo je i poljoprivrednike koji nisu ¢lanovi Zadruge u
uclanjenje kako bi mogli proizvoditi krumpir pod tim imenom. Proizvedena koli¢ina krumpira
u istoj sezoni bila je manja nego S$to je trziSte traZilo a i postignuta je neSto veca cijene u
odnosu na krumpir koji nije ozna¢en robnom markom kako su istaknuli ¢lanovi Zadruge.

4. POSTIGNUTI UCINAK
4.1. Podrucje uzgoja i tlo za uzgoj istarskog mladog krumpira

Provedbom ovog projekta definirano je podrucje uzgoja istarskog mladog krumpira koje
obuhvaca podrucje uz zapadnu obalu Istre od Umaga na sjeveru do Pule na jugu gdje prevlada
kao tip tla crvenica (Terra rossa) sa svim svojim fizikalno- kemijskim svojstvima (tablica 1).
Dobiveni podaci kemijskih parametara nesto su vec¢i od uobicajenih vrijednosti koje nalazimo
u netaknutoj crvenici koja se nalazi pod prirodnom vegetacijom. Razlog tome je $to su uzorci
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tla uzeti na oranicama koje se redovno obraduju i gnoje. Sa clanovima Zadruge "Agro — Istra"
dogovoreno je da ¢e se krumpir uzgajan samo na tom podru¢ju mo¢i prodavati pod robnom
markom ,,Iskro““. Na taj nacin uklonit ¢e se nejednaka kvaliteta istarskog mladog krumpira
koja se dosad nalazila na trziStu, obzirom da u Istri postoje i drugi tipovi tla na kojima se

uzgaja mladi krumpir za trzisSte.

Tablica 1. Fizikalno kemijski sastav tla na lokacijama na kojima je provedeno istraZivanje

Lokacija MEHANICKI SASTAV — maseni udio u %

Krupni pijesak 2-0,2 Sitni pijesak Prah Glina

mm 0,2-0,02 0,02-0,002 mm <0,0002 mm
Umag 1,6 21,4 28,3 48,7
Pore¢ 1,2 20,4 31,1 473
Rovinj 2,8 31,6 27,1 38,5
Pula 0,7 42,0 26,4 30,9
Split 11,9 16,1 32,6 39,4
Opuzen 5,5 33,8 34,8 25,9
MAKROELEMENTI I OSTALO

Lokacija pH Humus Ukupni P,0Os K;O  Ukupni Aktivno Vodotopive soli

H,O KCI N, % karbonati, vapno, ukupne stvarne

% %
Umag 6,8 5,2 2,0 1,0 7,6 268 0,8 - - -
Pore¢ 6,8 5,6 2,3 1,1 8,8 21,0 0,4 - - -
Rovinj 8,0 7,0 1,2 0,6 52,4 40,3 0,4 - - -
Pula 8,2 7,2 1,5 0,7 45,8 16,2 0,4 - - -
Split 8,6 7,6 2,1 1,1 6,0 31,8 55,8 20,5 - -
Opuzen 7,8 7,7 2,6 1,3 32,3 49,3 24,0 6,9 1,7 1,4
MIKROELEMENTI
Lokacija Mg Mn Fe Cu Zn Pb Cd Cr
mg/g mg/kg

Umag 3.4 42,6 42,9 77,3 80,5 44,5 1,1 97,5
Pore¢ 1,6 1350,0 38,3 35,7 61,7 46,7 1,0 58,3
Rovinj 2,1 699.,0 32,6 53,0 67,2 35,0 0,8 49,0
Pula 2,8 727,0 26,1 31,4 61,1 31,8 0,9 35,8
Split - - - - - - - -
Opuzen 2,1 818,5 23,2 197,5 86,0 41,0 2,3 24,8

lika 2. Pedologki po
duboke crvenice u Istri

Slika 3. Polje gdje je osnovni tip tla
crvenica



Projekt marketinske pripreme: Razvoj nove robne marke "ISTARSKI MLADI KRUMPIR"

4.2. Utvrdivanje osnovnih tehnoloskih parametara i standardizacija proizvodnje
istarskog mladog krumpira

Provedenom anketom o uobiCajenim mjerama njege na gospodarstvima Clanova Zadruge
»Agro-Istra® 1 na osnovu istrazivanja primjene razliitih osnovnih parametara agrotehnike i
roka berbe (tablica 2) ujednacena je tehnologija proizvodnje mladog krumpira robne marke
,,Iskro®.

Tablica 2. Prinos mladog krumpira (kombinirana analiza varijance za sve lokacije, godine,
sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Trzni gomolji Bolesni i oSteceni
(30-80 mm) Gomolji >80 mm  Gomolji <30 mm gomolji
Tretmani g/biljci  t/ha g/biljci  t/ha g/bilje1  t/ha g/biljci  t/ha
Lokacija
Umag 0,525b 20,719b 0,004d 0,159d 0,067b 2,565b 0,006 ab 0,216 ab
Pore¢ 0,427¢ 11,025¢ 0,002d 0,090d 0,091a 2,969a 0,003 bc 0,083 cd
Pula 0,668 a 26,570a 0,009cd 0,371 cd 0,072b 2,838 ab 0,004b 0,163 be
Rovinj 0,555b 22,132b 0,019c¢ 0,756¢  0,076b 2,980a 0,008a 0,306a
Split 0,564b 20,675b 0,041b 1,616b 0,022c¢ 0,769c¢ 0,000c 0,000d
Opuzen 0,508 bc 20,687b 0,096a 3,905 a 0,021c¢ 0,873¢ 0,000c 0,000d
Godina
2008 0,700a 26,382a 0,045a 1,820a 0,044b 1,575b 0,004 0,143
2009 0,382b 14,220b 0,012b 0478b  0,073a 2,756a 0,003 0,113
Sorta
Adora 0,615a 23,697a 0,041b 1,680b 0,030c 1,051c¢ 0,003 ab 0,134 ab
Berber 0,602a 22,387 ab 0,012c 0470c  0,089a 3,332a 0,001b 0,048b
Jaerla 0,506 b 19,103¢ 0,060a 2,384a 0,037c 1,363c¢c 0,005a 0,208 a
Red Scarlett 0,580 ab 21,686b 0,017c 0,688c  0,050b 1,905b 0,004 ab 0,135 ab
Vivaldi 0,338¢c 12,363d 0,011c 0430c 0,083a 3,074a 0,003 ab 0,110 ab
Pokrivanje
Lutrasil 0,535 20,584 0,027 1,091 0,055b 2,069b 0,004 0,152
Golo tlo 0,547 20,019 0,030 1,208 0,061a 2,262a 0,003 0,104
Rok berbe
I rok 0,502b 18,018b 0,020b 0,813b 0,061 2,215 0,002b 0,092b
II rok 0,580a 22,584a 0,037a 1,486a 0,056 2,116 0,004a 0,165a
Signifikantnost
LOkaCija (L) kekesk kekesk kekesk kekesk keksk keksk kekesk keksk
GOdina (G) kskok kskok kskok kskok Hskok Hekok ns ns
Sorta kekesk kek skekesk skekesk keksk keksk * %
Pokrivanje  ns ns ns ns ns ns ns ns
ROk berbe kek etk skekesk skekesk ns ns * %
L*G kskok kskok kskok kskok Hekok Hskok ns ns

ns-nije sig., *<0,05, **<0,01 1 *** <0.001

Uzgoj krumpira obavlja se u plodoredu tako da krumpir ne smije doci na isto polje godinu za
godinom. Obavezna mjera kod uzgoja krumpira je oranje na minimalno 25 cm a preporucuje
se i dublja obrada osobito na onim parcelama gdje se ne namjerava navodnjavanje. Prije
oranja preporucuje se razbacivanje stajskog ili drugog organskog gnojiva obzirom na slabu
opskrbljenost crvenice humusom. Mineralna gnojidba se obavezno treba primijeniti ovisno o
stanju hraniva u tlu. Prihrana nekim duSi¢nim gnojivima provodi se samo ako je to potrebno
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ovisno o stanju usjeva. Za sadnju se mogu koristiti sve kalibraze sjemenskog krumpira i to
tako da se krupnije vece kalibraZe reZu ali je moguce saditi i rezanu sitniju kalibrazu s time da
se razmak u redu smanjuje do najmanje 10 cm. PoZeljno je prije sadnje krumpir naklijati i
tretirati nekim od sredstava dozvoljenim za tretiranje sjemenskog krumpira protiv bolesti i
Stetnika. Meduredni razmak se kre¢e od 60 do 70 cm ovisno o sorti i nacinu obrade
sjemenskog gomolja. Za sadnju se koriste samo najranije sorte koje svoju tehnolosku zriobu
zapocinju najkasnije do pocetka lipnja. Sadnja se provodi tijekom veljace i pocetkom oZujka.
Prekrivanje agrotekstilom se preporucuje samo za usjeve koje se planiraju brati najranije. Na
ve¢im povrSinama moguca je upotreba herbicida. Takoder se preporucuje 1-2 kultiviranja i
jedno nagrtanje krumpira. Zastita od Steto€inja se provodi samo prema potrebi. Kod uzgoja
mladog krumpira preporucuje se navodnjavanje. Mladi krumpir ,,Iskro* zapoCinje se vaditi
krajem svibnja i bere se sukcesivno do potpune fizioloske zrelosti. Berba ne moZe biti kasnija
od 1. kolovoza. U prvim rokovima berba se provodi ru¢no ili plugom a kasnije kad otvrdne
pokoZica moguca je berba i vadilicama za krumpir. Rok berbe ovisit ¢e o cijeni na trZiStu jer
se kod ranijeg roka berbe ofekuje zna€ajno nizi prinos. TrZzni gomolji su zdravi 1 neoSteceni
gomolji kalibraze 30-80 mm. Krumpir ,,Iskro* pakuje se u ambalaZzu koja je iskljucivo
oznacena logom i imenom. AmbalaZa je najc¢eS¢e kartonska i u nju stane 10-25 kg mladog
krumpira, sa razvojem robne marke biti ¢e moguca i1 druga pakiranja (perforirana PVC folija,
jutene vreée itd.). Ujedno poljskim istraZivanjem (tablica 2) utvrdene su razlike u
komponentama prinosa izmedu mladog krumpira uzgajanog u Istri i Dalmaciji.
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Slika 8. Iskapanje mladih gomolja pl
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ugom ~ Slika 9. Ru¢na berba mladog krumpira
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sortiranje Slika 11. Sortiranje mladog krumpir

Slika 10. Mladi krump spreman za

4

Slika 12. Iarski mladi krumpir ,,Iskro* sﬁreman' Za‘ trziste
4.3. Kemijska i organolepticka svojstva istarskog mladog krumpira

Mladi krumpir uzgojen u Istri na crvenici ima i svoj specifi¢an organo-mineralni sastav koji
se moze vidijeti u tablicama 3 i 4. Krumpir uzgojen Istri ima neSto manji sadrZaj suhe tvari i
Skroba u odnosu na onaj uzgojen u Dalmaciji. Koli¢ina organskih spojeva u prvom redu
SeCera ovise o sorti i pokrivenosti usjeva. Naime pokrivanje usjeva utjee na znacajniju
akumulaciju takvih spojeva u gomolju krumpira.
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Tablica 3. Kemijski sastav mladog krumpira — organski dio (kombinirana analiza varijance za
sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

Tretman Glukoza Fruktoza Saharoza  C-vitamin Suha tvar Skrob
(g/100 g ST) (g/100 g ST) (g/100 g ST) (g/100 g) (%) (%)

Lokacija

Pula 0,901 0,863 5,573 b 7,506 20,575b 13,435Db

Split 0,912 0,860 5,731 a 7,233 20,969 a 13,804 a
Godina

2008 0,917 0,822 b 5,192 b 7,450 20,698 13,560

2009 0,896 0,900 a 6,112 a 7,290 20,846 13,679

Sorta

Adora 0,937 0,836 4,462 c 9,001 a 20,742b 13,583 Db

Berber 0,909 0,853 6,552 a 7,349 b 21,300a 14,133 a

Jaerla 0,868 0,862 4932 ¢ 7,531b 20,646 bc 13,521 bc

Red scarlett 0,938 0,873 6,070 ab 6,183 ¢ 20,250 ¢ 13,108 ¢

Vivaldi 0,884 0,880 5,645 b 7,828 b 21,042 ab 13,850 ab

Signifikantnost
Lokacija (L) ns ns * ns sk o
Godina (G) ns I R ns ns ns
Sorta ns ns Hok ok sHokok *kok *ok sk
Pokrivanje =~ ** * ok stk ok ok
L*G ns ns ns ns ns ns

ns-nije sig., ¥*<0,05, **<0,01 i *** <0.001
Promatraju¢i mineralni sastav krumpira uocava se izrazito viSi sadrZaj Zeljeza mladog

krumpira iz Istre nego onog uzgojenog u Dalmaciji. Na sadrZaj minerala najvise utjecu prilike
u godini uzgoja i sorta dok beznacajno utjeCe pokrivanje agrotekstilom.
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Slike 13. 1 14. Kemijska analiza mladog krumpira u laboratoriju
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Tablica 4. Kemijski sastav mladog krumpira — mineralni dio (kombinirana analiza varijance
za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija lokacija * godina)

N P K Ca Mg Fe
Treman @he)  (ghe) (ke (mgke) (mgke) (mgke)
Lokacija
Pula 1,228a 2,198 b 17,113 736,09 842,64 113,16 a
Split 1,107b 2344 a 16,106 939,37 822,75 34,38 b
Godina
2008 1,226 a  2,054b 18,555a 688,99b 768,82 b 33,27b
2009 1,109b 2,488 a 14,664b 986,47 a 896,57a 110,94 a
Sorta
Adora 1,153ab 1,608 ¢ 17,162 ab 841,70 814,26 ab 37,06 ¢
Berber 1,056b 2,198 b 16,164b 903,83 866,19 ab 63,42 bc
Jaerla 1,283a 2,350ab 16,232b 975,72 904,35a 85,89 ab
Red scarlett 1,241a 2,533 a 18,446 a 678.70 748,35b 9433 a
Vivaldi 1,026b 2,397ab 14,033c¢c 825,40 809,52 ab 62,67 bc

Signifikantnost
Lokacija (L) ns it ns <3 ns ot
Godina (G) * w3k okt sk ok ok sk
Sorta * soksk * ns %ok %Kok
Pokrivanje ns ns * ns ns ns
L*G * kskok kskok ns ns Hskok

ns-nije sig., *<0,05, **<0,01 i *** <0.001

U tablici 5 prikazane su ocjene mladog krumpira po ocjenjivanim organoleptickimsvojstvima.
Lokacija je znacajno utjecala na ocjenjivana organolepticka svojstva kao 1 sorta. Od sorte
moze se izdvojiti Berber kao najkvalitetnija sorta za proizvodnju mladog krumpira.
Pokrivanje agrotekstilom nije utjecalo na promatrana organolepticka svojstva.

Utvrdivanjem organo-mineralnog sastava i organolepti¢kih svojstava utvrdeni su parametri
kvalitete koje ¢e imati mladi krumpir Iskro uzgojen u Istri 1 koje su njegove specifi¢nosti u
odnosu na onaj uzgojen u Dalmaciji.

Slika 15. Organolepticko ocjenjivanje mladog krumpira
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Tablica 5. Organolepticka svojstva mladog krumpira (kombinirana analiza varijance za sve lokacije, godine, sorte, pokrivanja i interakcija

lokacija * godina)

Tretman Op¢i Boja Kvaliteta Intenzitet Trajnost Opci Tvrdoca Hrskavost Sadrzaj Struktura Op¢idojam
Mirisa mirisa mirisa  okus ulja
Lokacija
Pula 354b 3,55b 3,27b 3,20b 3,11 3,19b 3,19b  3,08b 3,31 3,30b 5,64 b
Split 377a 3,74 346a 335a 3,22 343a 350a 330a 3,38 3,56a 6,07 a
Godina
2008 3,67 3,66 3,46 3,29 3,12b 3,33 333b 3,16 333b 3,44 6,09
2009 3,63 3,63 3,24 3,26 322a 3,28 337a 324a 338a 3,42 5,53
Sorta
Adora 351bc 352b 326ab 3,18 2,98 3,15cd 3,33b 3,10b 3,29 34lab 5,79b
Berber 3,79a 3,82a 344a 3,27 3,17 347a 3,60a 3,53 a 3,46 3,60 a 6,21 a
Jaerla 3,770ab 3,59b 345a 3,34 3,27 326bc 327b  3,10b 3,30 3,38b 5,80b
Red Scarlett 3,67 ab 3,64 ab 3,38a 3,28 3,16 342ab 332b  3,10b 3,35 34l1ab 6,00 ab
Vivaldi 34l1c 3,53b 3,12b 3,26 3,15 303d 3,00c 293b 3,24 325b 4,88 ¢

Lokacija (L)
Godina (G)
Sorta

Pokrivanje
L*G

*

ns
&

ns
&

ns
ns

*k

ns
ke

Signifikantnost
sksksk %k ns sksksk skkok kk ns sksksk kk
ns ns IS ns s IS & ns ns
* ns ns skesksk skkok sksksk ns * skkek
ns ns ns ns ns ns ns ns ns
ns ns ns ns ns ns ns ns ns

ns-nije sig., *<0,05, **<0,01 1 *** <0.001
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4.4. Istrazivanja trzista za plasman istarskog mladog krumpira
a) Anketiranje potroSaca

Pri istraZivanju ponaSanja, stavova 1 preferencije potroSaca mladog krumira analizom
prostorne distribucije ispitanika ustanovljeno je da je istrazivanjem obuhvaceno podrucje
cijele Hrvatske pri ¢emu najviSe ispitanika ima prebivaliSte u Istri 1 Primorju (38%) Sto je
opravdano buduc¢i da se i najveca koli¢ina mladog krumpira iz Istre plasira na trZiStu ove
regije.

U uzorku je u vecoj mjeri bila zastupljena Zenska populacija na koje otpada 71% od ukupnog
broja ispitanih osoba. S obzirom na obrazovanje, viSe od polovice ispitanika (55%) ima
srednju stru¢nu spremu, dok 42% ukljucenih u istraZivanje ima visokoSkolsku naobrazbu i
viSe. ZavrSenu osnovnu Skolu ili manje od toga ima svega 3% ispitanika.

Analiza starosne strukture pokazuje da u uzorku prevladava mlada populacija budu¢i da
zastupljenost ispitanika mladih od 35 godina iznosi 43%, dok je starijih od 55 godina 11%.
Prosje¢no kucanstvo Ciji je ispitanik ¢lan broji 3,82 ¢lana od cega je 1,41 ¢lan mladi od 16
godina. Najveci broj ispitanika (39%) Zivi u kucanstvima ¢iji mjese¢ni dohodak svih ¢lanova
iznosi izmedu 5.000 i 10.000 kuna. Ukupni dohodak kuéanstva izmedu 10.000 i 15.000 kuna
ostvaruje 23% ispitanika, dok s manje od 5.000 kn mjesecno raspolaze 19.000 kucanstava.
Velika vecina ispitanika (94%) konzumira mladi krumpira pri ¢emu njih 50% sudjeluje u
postupku kupnje, odnosno neposredno donosi odluke vezano uz odabir mladog krumpira na
trziStu. Da ne kupuje niti ne konzumira mladi krumpir izjavilo je 5% ispitanika tako da su od
njih prikupljeni samo podaci o sociodemografskim obiljezjima.

Najveci broj ispitanika kupuje mladi krumpir na zelenoj trznici (41%) i u trgovackim centrima
(38%). Neposredno od proizvodaca kupuje svega 8% njih Sto je razumljivo ako se ima u vidu
njihova dislociranost u odnosu na mjesto proizvodnje i uglavnom se radi o osobama koje su
rodbinski povezane sa proizvodacima. Najces¢i razlog za kupnju mladog krumpira na trZnici
je opca sklonost kupnje poljoprivrednih proizvoda na tom mjestu, kao i visa kvaliteta
proizvoda. Nasuprot tome, na kupnju u ve¢im trgovackim centrima ispitanici se opredjeljuju u
prvom redu zbog Sirine asortimana drugih proizvoda. Da na prodajnom mjestu gdje pretezito
kupuju postoji moguénost biranja izmedu viSe vrsta mladog krumpira izjavilo je 69%
ispitanika. Zanimljivo je navesti da je 10% ispitanika navelo da ¢e mladi krumpir kupiti na
svom omiljenom kupovnom mjestu 1 u sluéaju ako nije zadovoljno s njegovim
karakteristikama, dok ¢e 19% njih odgoditi kupnju mladog krumpira za neki naredni obilazak
tog istog prodajnog mjesta.

Najvazniji kriterij prilikom odabira mladog krumpira kupcima predstavlja okus koji je na
skali od 1 (uopc¢e nije vazno) do 5 ( iznimno vazno) ocijenjen sa prosjecnom ocjenom od 4,24.
Kriterij da je krumpir domace proizvodnje ocijenjen je sa 4,18 iz ¢ega proizlazi da im je on
vazniji od njegove cijene koja je dobila prosje¢nu ocjenu 4,03.

Na upit da li u pravilu znaju gdje je proizveden mladi krumpir kojeg kupuju samo je nesto
viSe od polovice (54%) odgovorilo potvrdno te je 96% njih izjavilo da se on proizvodi u nasoj
zemlji, dok svega 4% njih kupuje mladi krumpir iz uvoza.

Najveci udio ispitanika izjavilo je da mladi krumpir kojeg kupuju potjece iz Dalmacije (31%),
a zatim slijedi krumpir iz Like kojeg kupuje 22% ispitanika. Mladi krumpir iz Istre, bez obzira
na visoku zastupljenost ispitanika iz ove regije, kupuje svega 10% ispitanika Sto je pokazatelj
nedovoljne prisutnosti mladog krumpira iz Istre. Razlozi mogu biti nedostatna proizvodnja, ali
1 njegova neprepoznatljivost kao posljedica nepostojanja oznake koja bi ukazivala na njegovo
porijeklo.

Kupci odabiru mladi krumpir iz odredene regije prvenstveno zbog toga jer su zadovoljni
njegovim ukusom (41%), zatim zbog lokalpatriotizma (,,to je regija u kojoj zivim*) (26%) te
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zbog zadovoljstva odnosom ,.kvaliteta-cijena* (22%). Da je odabir uvjetovan nedostupnoscu
mladog krumpira iz drugih regija Hrvatske izjavilo je 8% ispitanika.

Od ukupnog broja ispitanika koji konzumiraju mladi krumpir 81% njih je izjavilo da daju
prednost i viSe cijene krumpir iz domace proizvodnje.

Da je upoznato sa pojmom ,robna marka“ i da zna Sto on podrazumijeva izjavilo je 86%
ispitanika ali je tek neSto viSe od polovine njih (56%) izjavilo da preferira kupovati proizvode
poznatih robnih marki.

Osnovni razlog zbog kojega se kupci odlucuju za kupovinu proizvoda poznatih robnih marki
je garancija kvalitete (60% ispitanika) s kojom su oni zadovoljni. Zanimljivo je da je 25% njih
izjavilo da proizvode poznatih robnih marki kupuju na preporuku drugih ljudi (prijatelja,
rodbine) iz Cega se moZe izvuci zakljuak da oni nemaju vlastito miSljenje o takvim
proizvodima ve¢ se povode za stavovima drugih ljudi.

Analizom stavova osoba koje ne preferiraju kupnju proizvoda robnih marki ustanovljeno je da
51% njih smatra da robna marka ne garantira kvalitetu proizvoda, dok 27% njih navodi visoku
cijenu koja nije u skladu s kvalitetom koju ti proizvodi posjeduju.

Dobiveni rezultati ukazuju da stvaranje robne marke odredenog proizvoda ne garantira
automatski 1 njegov uspjeh na trziStu (vecu potraznju, viSe prodajne cijene). Kljuc¢ni faktor za
trziSni uspjeh nekog proizvoda je briga o njegovoj kvaliteti, odnosno definiranje kvalitativnih
obiljeZja proizvoda i uspostava takvog sustava proizvodnje i plasmana kojim ¢e se ona moci
kontinuirano pratiti.

Cak 79% ispitanika potvrdno je odgovorilo na pitanje da li smatra potrebnim da se mladi
krumpir oznac¢ava oznakom robne marke i to prvenstveno iz razloga Sto Zele znati gdje je on
proizveden.

Da kvaliteta mladog krumpira ovisi o podru¢ju na kojem je proizveden smatra 39% ispitanika
iz toga je vidljivo da kupci oznaku robne marke razli¢ito poimaju kod mladog krumpira nego
Sto je to kod drugih proizvoda. Oni kroz robnu marku prvenstveno Zele dobiti informaciju
gdje je mladi krumpir proizveden jer smatraju da je to vaznija informacija za procjenu stvarne
kvalitete nego sama tvrdnja proizvodaca, kao Sto je to slucaj kod drugih proizvoda.

Medutim, kod uvodenja robne marke posebnu paznju treba voditi o prodajnim cijenama
budu¢i da najveci udio ispitanika, ¢ak 32% od onih koji su se izjasnili protiv stvaranja robne
marke mladog krumpira, opravdavaju takav stav bojazni da ¢e mladi krumpir tada poskupjeti.

Upitani na koji nacin naj¢esc¢e konzumiraju mladi krumpir, 30% ispitanika odgovorilo je da
ga najcesce priprema pecenog u pecnici, dok 25% ispitanika najceSce ga jede kao pomfrit.

Na skali vaZnosti najvaZnije obiljeZje u konzumaciji mladog krumpira je okus kojega su
ispitanici ocijenili prosjecnom ocjenom 4,33. Medutim, 35% ispitanika izjavilo je da inace ne
primjecuje razlike u obiljezjima okusa, mirisa i konzistencije pojedinih sorti mladog
krumpira. Nadalje, vrlo je znakovito da je ¢ak 56% ispitanika koji konzumiraju mladi krumpir
iz razliCitih regija Hrvatske izjavilo da ne primjecuje razlike medu krumpirima iz razlicitih
regija. Iz toga se moZe zakljuciti da znatan broj potroSaca nije dovoljno upoznat sa
organoleptickim obiljezjima mladog krumpira pa je jedan od pozitivnih efekata uvodenje
robne marke ,,Istarski mladi krumpir* svakako i povecanje opce razine educiranosti potrosaca.
Potrosaci koji primjecuju razliku u kvaliteti mladog krumpira s obzirom na regiju u kojoj je
proizveden najbolju ocjenu dali su mladom krumpiru iz Like (ocjena 4,53), zatim slijede
mladi krumpir iz Dalmacije (4,25) i iz Istre (4,15).

Ocjenom kvalitete mladog krumpira proizvedenog u razli¢itim regijama Hrvatske, analizirano
po pojedinim regijama prebivaliSta ispitanika, ustanovljeno je da je u svim regijama, osim u
Dalmaciji, najbolje ocijenjen mladi krumpir iz Like. Ispitanici iz Dalmacije najbolje su
ocijenili mladi krumpir proizveden na podrucju Dalmacije. Kvaliteta mladog krumpira iz Istre
najbolje je ocijenjen u regiji Istra i Primorje, ali i u Zagrebu Sto je pozitivho s aspekta
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mogucénosti povecanja njegove postojece proizvodnje i1 plasmana na ovo najvece domace
trziste.

b) Anketiranje trgovaca na malo

Sve anketirane trgovine na malo u svojoj su ponudi redovno imale mladi krumpir. Trgovci na
malo ve¢inom nabavljaju mladi krumpir od veletrgovaca u 40% slucajeva, Sto su veletrgovci
potvrdili. Dio njih nabavlja mladi krumpir i direktno od proizvodaca (25,9%). Na ta dva
nacina nabave se odlu¢uju zbog povoljnijih cijena, sigurnoS¢u kontinuiteta i koli¢ina te zbog
kvalitete.

Mogucénost izbora za trgovce na malo je zadovoljavajuca glede sorata i porijekla kod
navedenih sustava nabave, a kriteriji za odabir to¢no odredene sorte ovise od regije porijekla,
izgleda i cijene. Cak 78,1% trgovaca na malo je zadovoljno izborom glede sorata i regija
proizvodnje. Trgovci na malo su od svih kriterija najviSe rangirali izgled kao presudan za
nabavu mladog krumpira. Pored toga vazno je za mladi krumpir da stigne $to ranije na trziste i
da bude prihvatljiv po cijeni. Trgovci na malo preferiraju mladi krumpir bijelih sorata.
Koli¢ina prodanog mladog krumpira u trgovinama na malo kre¢e se od 300 do 2000 kg
godisnje ovisno o trgovini. Polovica prodanog mladog krumpira u anketiranim trgovinama na
malo dolazi iz istarske Zupanije, a nekolicina trgovaca ukupnu koli¢inu kupuje u Istri.

Istarski mladi krumpir jasno prepoznaje 10,7 % trgovaca na malo, u istom postotku ga ne
prepoznaju, a ostali (oko 80%) nisu u potpunosti sigurni prepoznati istarski mladi krumpir.

c) Anketiranje veletrgovaca

Obzirom da veliku ulogu u distribuciji krumpira imaju i1 veletrgovci napravljena je i anketa sa
njima radi istrazivanja potencijala prodaje mladog krumpira. Namjera je bila u sustavu
Veletrznica Hrvatske dobiti relevantne podatke o postojec¢oj prodaji mladog krumpira te o
potencijalu za prodaju mladog istarskog krumpira. Istrazene su veletrznica Zagreb, Rijeka i
Split.

Veletrgovci najces¢e prodaju mladi krumpir lokalno i regionalno, u tri Cetvrtine slucajeva.
Kako je zagrebacCka veletrZnica najveca te ima najvecu prodaju procjenjujemo da se i najveca
koli¢ina robe prodaje na podrucju Zagreba i okolice opskrbljuju¢i malotrgovce, trgovine,
ugostiteljske objekte, prodavace zelene trznice i dr.

Najveci udio veletrgovaca prodaje izmedu 51 i 100 tona mladog krumpira godisnje. Slijede
veletrgovci u rangu prodaje 101 do 200 tona 1 s neSto manjim postotnim udjelom veletrgovci s
najmanjom prodajom mladog krumpira 15 do 20 tona. Projekcija svih veletrgovaca pokazuje
da bi se moglo prodati oko 2 miliona kg mladog krumpira godisnje.

Najveci udio veletrgovaca kupuju mladi krumpir iz Medimurja zbog blizine tog trzista
(Zagreb), manjih troSkovi prijevoza i1 velike ponude, a time 1 neSto niZe cijene mladog
krumpira. Slijedi kupnja istarskog mladog krumpira sa 27% od ukupne kupljene kolicine.
Pozitivna je situacija da viSe od dvije tre¢ine mladog krumpira kojeg nabavljaju veletrgovci
dolazi iz Hrvatske (72%), a manje od treCine prodaje ide iz uvoza. Dakle veletrgovci
svakodnevnom praksom pokazuju da nabavom domaceg mladog krumpira prepoznaju da
hrvatski potrosaci traze domaci proizvod.

Iz uvoza mladi krumpir dolazi najviSe iz Belgije 1 Nizozemske, razlog tomu je i prakticno
pakovanje u najlonskim vre¢icama od 3 i 5 kg Sto je zahvalno za malotrgovce i kupce na
zelenoj trznici. Vazan je faktor vrijeme dostave na veletrZznicu koja je bila tri tjedna ranija od
domaceg mladog krumpira.

Cijena otkupa mladog krumpira nije se znacajno razlikovala po regiji porijekla niti prema
proizvodac¢ima odnosno uvoznicima, naime cijena se kretala od 3 do 5 kn i to u svim regijama
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(Slavonija, Istra, Medimurje i Dalmacija) osim kod jednog proizvodac¢a u Dalmaciji koji je
cijenio 5 do 7 kn svoj krumpir.

U dogovorima s veletrgovcima proizvodaci su pristajali najéesc¢e na najnizu cijenu od 3 kn po
kilogramu za svoju robu.

Cijena uvoznog krumpira u pravilu je viSa u odnosu na domaci. Prema istom rangiranju za
17% je manje veletrgovaca placalo najnizu cijenu za mladi krumpir, a dvostruko veci broj
veletrgovaca je placalo cijenu 3 do 5 kuna za uvozni u odnosu na domaci krumpir.

Sami veletrgovci na tu cijenu su dodavali 2 do 4 kune u daljnjem lancu prema svojim
kupcima 1 na domaci i na uvozni mladi krumpir.

Tri Cetvrtine veletrgovaca smatra da je za njihovu prodaju najpoZeljnija prodaja u pakiranjima
od 10 kg. Prema krajnjim kupcima 1 malotrgovcima ta veli¢ina bi trebala iznositi 3 do 5 kg.
Prema vrsti ambalaze najpozeljnija je jutena vrecica odnosno platnene vrecice jer zauzimaju
najmanje prostora i jednostavne su za slaganje i preslagivanje u transportu. Najvec¢i udio
veletrgovaca (42%) navodi jutu kao najpogodniji materijal. Kartonske kutije pozZeljne su za
veli¢inu pakiranja od 10 kg radi lakSeg ukrcavanja na palete,a isto vrijedi za drvene sanduke
iste kilaZe.

Ocjenom stupnjeva slaganja sa pojedinim tvrdnjama nastojali smo utvrditi u kojoj mjeri se
veletrgovci slazu sa tvrdnjama koje pozitivno naglasavaju obiljeZzja mladog istarskog
krumpira u odnosu na mladi krumpir iz ostalih hrvatskih regija odnosno na uvozni.

U ocjeni konkurentnosti istarskog mladog krumpira zbog blizine proizvodaca, a time i manjih
troSkova transporta, troSkova uvoza i drugih troSkova, veletrgovci ocjenjuju vrlo pozitivno
istarski mladi krumpir, navodeci u dvije tre¢ine da je to velika konkurentska prednost.

Cijena istarskog mladog krumpira nije se pokazala u dovoljnoj mjeri konkurentnom, Sto se
vidi iz navoda tek 13% veletrgovaca koji se potpuno slazu s ovom tvrdnjom. Tre¢ina ih
smatra da su cijene istarskog mladog krumpira sli¢ne cijeni mladog krumpira iz ostalih regija
iiz izvoza (vidi graf 5 i 6) stoga im cijena nije glavna konkurentna prednost.

Da je kvaliteta istarskog mladog krumpira jako znacajna za veletrgovce pokazuje da njih ¢ak
60% povezuju osobinu kvalitete sa istarskim krumpirom.

Veletrgovci drze da je imidZ mladog istarskog krumpira vrlo pozitivno stoga se tri Cetvrtine
ispitanika u potpunosti slaze ili slaze sa ovom tvrdnjom.

Radi procjene buduce prodaje koja je trenutno procijenjena na 2 miliona kilograma godi3nje,
bilo nam je vazno saznati u kojoj mjeri se veletrgovci slazu o dostatnosti potraZznje na trzistu.
Veletrgovci su u petini slucajeva izjavili potpuno slaganje sa ovom tvrdnjom, a njih dvije
petine isto se slaze. Ostali dio veletrgovaca nije bio siguran u procjeni koli¢ina za trziSte stoga
su izrazili neutralan stav. Ako usporedimo ove podatke s podacima o procjeni koliCina
prodaje moZemo uspostaviti relativan odnos onih veletrgovaca koji su procijenili najvece
koli¢ine moguce godisSnje prodaje (iznad 200 tona) i pozitivnog stava — dva najviSa stupnja
slaganja o potraznji.

U konacnici ispitali smo stavove veletrgovaca o znacaju robne marke istarskog mladog
krumpira koja bi obuhvatila sve pozitivne karakteristike proizvoda za trziSte pod
prepoznatljivim znakom — logotipom, od jasno deklariranog proizvodaca, te standardiziranog
po tehnoloskoj proceduri proizvodnje. Dvije treCine veletrgovaca izrazilo je visok stupanj
slaganja, a samo Cetvrtina nije se sloZila s potrebom zaStite porijekla.

U slucaju zastite robne marke istarskog mladog krumpira najveci udio veletrgovaca (60%)
procijenio je povecanje prodaje do 20%, Sto je u odnosu na postojecu procjenu prodaje 800
000 kg godisnje.

Veletrgovci su izrazili stav da bi dopustili povecanja cijene do 20%, Sto bi znacilo od 75 lipa
do kune u odnosu na sadaSnju cijenu 3 do pet kuna, Sto bi ukupno znacilo 6 kuna po
kilogramu mladog istarskog krumpira sa zaStiCenom robnom markom. Oko desetine bi
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omogucilo povec€anje cijene do tre¢ine i desetina bi omogucila maksimalno povecanje cijene
—za viSe od 50%.

Potencijal za izvoz ocijenjen je nedovoljnim zbog nedovoljnih koli¢ina i1 za domace trziste 1
stoga nema garancije za kontinuitet snabdijevanja inozemnog trziSta. Trenutna kao nezaSti¢en
robni proizvod 1 na domacem 1 na stranom trZiStu s problematicnom kalibrazom i ambalazom
ne bi mogao zadovoljiti standarde najblizeg trZiSta Eu te bi se izgubio u masi krumpira s
drugih trzista.

4.5. Razvoj ambalaze i logotipa za istarski mladi krumpir

U sklopu projekta na osnovu anketnih istraZivanja i u dogovoru sa proizvodacima utvrdena je
kartonska kutija koja sadrzi cca 15 kg krumpira. Ovakva ambalaza zadovoljava zahtjeve
proizvodaca, trgovaca i dijelom potrosaca. Razvojem robne marke, Sirenjem proizvodnje i
nabavkom linije za punjenje planira se pakiranje i u polietilenske vrecice 2, 5, 1 10 kg, te
ovisno o zahtjevima dobavljaca i u jutene vrece od 10 do 25 kg.

pdac: P.Z. “AGRO-ISTRA"

BINSKA 12, 52 100 Pula, HRVATSKA
385 52 534 928

<rumpir mladi

Slike 16 1 17. Izgled prednje i straznje strane ambalaze za pakiranje mladog krumpira
,ISKRO*

B

Slika 18. Izyled bocne strane arﬂbalaie za pakiranje mladogT(rumpira ,,fSKRO“

Paralelno sa razvojem tipa ambalaZze razvio se i dizajn ambalaZe te prepoznatljivi logotip sa
imenom Iskro. Logotip u sebi sadrzi viSe elemenata koje je objedinio a to su ime krumpira,
ime Zadruge, naziv proizvoda te simbole Zadruge, Istre i krumpira. Samo ime Iskro proizaslo
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je iz asocijacije na Istru (Is) 1 Hrvatsku (kro). Logo s imenom prijavljen je Drzavnom zavodu
za intelektualno vlasnistvo s ciljem njegove zastite.

Slika 19. Javno predstavljanje logotipa istarskog mladog krumpira (pojedini suradnici
projekta i ¢lanovi Zadruge Agro — Istra)

Slika 20. Konacna verzija loga istarskog mladog krumpira ,, JISKRO*

Tijekom provedbe projekta konstantno se upoznavala Sira javnost sa realizacijom projekta
putem televizije 1 novina, a veliki doprinos promidzbi pridonijeli su i anketari putem
anketiranja.

5. SUDIONICI PROJEKTA

¢ [nstitut za poljoprivredu i turizam u Porecu (nositelj projekta)
Zadruga ,,Agro-Istra® u Puli (inicijator projekta)

e [nstitut za jadranske kulture i melioraciju krSa u Splitu (usluge kemijskih analiza tla i
gomolja krumpira — mineralne tvari, usluge provedbe pokusa u Dalmaciji)

e Biotehnicki fakultet SveucilisSta u Ljubljani (usluge kemijskih analiza gomolja
krumpira — organski spojevi)

e Srednja ugostiteljska §kola ,,Anton Stifani¢* (priprema krumpira i osiguranje prostora
za degustaciju

e Obiteljsko gospodarstvo Matijasi¢ Maria iz Sv. Vida — Umag (ustupanje povrSina za
postavljanje pokusa i provedba agrotehnic¢kih mjera)

e Obiteljsko gospodarstvo Dubravac Damira iz Rovinja (ustupanje povrSina za
postavljanje pokusa i provedba agrotehnic¢kih mjera)
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Obiteljsko gospodarstvo Priuri¢ Maria iz Zenodrage — Pore¢ (ustupanje povrsina za
postavljanje pokusa i provedba agrotehnic¢kih mjera)

Obiteljsko gospodarstvo Jurkovi¢ Petra iz Pomera — Pula (ustupanje povrSina za
postavljanje pokusa i provedba agrotehnic¢kih mjera)

Obiteljsko gospodarstvo Zohil Emilijana iz Pomera — Pula (ustupanje povrSina za
postavljanje pokusa i provedba agrotehnic¢kih mjera)

Obiteljsko gospodarstvo Odak Maria iz Opuzena (ustupanje povrSina za postavljanje
pokusa 1 provedba agrotehnickih mjera)

6. KORISNICI PROJEKTA

Zadruga “Agro - Istra”, odnosno njezini ¢lanovi
Potrosaci mladog krumpira
Trgovci mladog krumpira
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7. FINANCIJSKO 1ZVJESCE
a) Analiza tro8kova prema planiranom i ostvarenom proracunu iz Obrasca prijave
projekta prema slijedecoj tablici:

1. GODINA 2. GODINA UKUPNO
PUTNI TROSKOVI
planirano 20.000,00 11.000,00 31.000,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno 19.277,5 8.077,00 27.354,50
PLACE
planirano 23.000,00 21,800,00 44.800,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno 24.042,00 15.819,34 39.861,34
MATERIJALNI TROSKOVI TVRTKE
ILI USTANOVE VODITELJA
PROJEKTA
planirano 8.750,00 8.750,00 17.500,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno 7.875,00 6.125,00 14.000,00
TROSKOVI KUPNJE NOVE
OPREME
planirano 24.700,00 - 24.700,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno 17.158,66 - 17.158,66
TROSKOVI POTROSNOGA
MATERIJALA, UREDSKOG
MATERIJALA | SL.
planirano 17.000,00 10.000,00 27.000,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno 14.475,67 16.077,86 30.553,53
TROSKOVI PREMA UGOVORIMA S
DRUGIM ODJELIMA, 3
INSTITUCIJAMA ILI FIZICKIM
OSOBAMA *
planirano 10.000,00 10.000,00 20.000,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno 5.770,60 14.769,60 20.540,20
TROSIgQ VI TISKANJA ZA VBSNOG
IZVJESCA U OBLIKU KNJIZICE
planirano - 10 000,00 10.000,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno - 0 0
UKUPNO:
planirano 103.450,00 71.550,00 175.000,00
(iznos naveden u prijavi projekta)
Do sada ostvareno 88.599,43 60.868,80 149.468,23
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b) Dostavljena sredstva od strane MPRRR i Istarske Zupanije za realizaciju projekta :

Ukupno odobreno (kuna) od 175.000,00
Ministarstva poljoprivrede
ribarstva i ruralnog razvoja

Ukupno do sada utroseno 149.468,23 *
(kuna)

1. rata
Datum uplate 01.01.2008.

Iznos (kuna) 61.250,00

2. rata
Datum uplate 29.12.2008.

Iznos (kuna) 17.500,00

3. rata
Datum uplate 04.05.2009.

Iznos (kuna) 17.500,00

4. rata
Datum uplate 18.12.2009.

Iznos (kuna) 43.750,00

5. rata Nakon obrane zavr$nog izvjesS¢a i uplate Zupanije
Datum uplate

Iznos (kuna)

Ukupno odobreno (kuna) od 75.000,00
Istarske zupanije
1. rata 22.500,00
Datum uplate 25.2.2008.
2. rata 8 dana nakon prezentacije i predaje zavrSnog
Datum uplate izvjeS¢a projekta MPRRR

Iznos (kuna)

* QOstatak sredstava nakon planiranih uplata planira se utroSiti za tiskanje rezultata u obliku
knjizice, placanje dugovanja za kemijsku analizu uzoraka (organski sastav krumpira), u
potpunosti nabavku planirane opreme, daljnjih novC€anih obaveza oko registracija Ziga-loga,
prezentaciji rezultata projekta, materijalne troSkove ustanove voditelja projekta i na honorare
suradnika projekta Sto se nije do sada u potpunosti moglo realizirati zbog nedostatka sredstava
koja su se morala Cuvati za tekuce poslove kako bi se projekt uspjesno priveo kraju.

8. POPIS KUPLJENE OPREME

Redni NAZIV OPREME IZNOS

broj (KUNA)
1. Vaga PCE-PCS30 s opremom 3.874,72
2. Vaga PCE-LSM200 s opremom 5.110,58
3. Digitalni refraktometar PAL 3 8.174,00
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9. ZAKLJUCCI

- Realizacijom projekta ostvaren je i osnovni cilj projekta stvoriti prepoznatljivu robnu marku
istarskog mladog krumpira «<ISKRO».

- Utvrdeno je podrucje uzgoja istarskog mladog krumpira koje obuhvaca zapadni dio Istre od
Umaga do Pule gdje susre¢emo crvenicu kao tip tla.

- Standardizirala se tehnologija proizvodnje koja se temeljila na dosadasnjoj praksi i
rezultatima istrazivanja.

- Definirani su osnovni parametri kvalitete istarskog mladog krumpira koji se u dosta
svojstava razlikuje od mladog krumpira iz Dalmacije. Na taj nacin trgovcima i potroSa¢ima
ponuden je proizvod poznate i standardne kvalitete.

- Standardiziralo se pakovanje i dizajn ambalaze za distribuciju krumpira koji ¢e ga Ciniti
prepoznatljivim i razli¢itim od ostalih.

- Razvio se logotip istarskog mladog krumpira koji je specifi¢an, prepoznatljiv i u sebi sadrzi
niz elemenat koji asociraju na podrucje uzgoja.

- Dobiveni rezultati, niz provedenih aktivnosti na terenu te promidzba stvorili su temelj za
izradu specifikacije 1 zastitu geografskog podrijetla istarskog mladog krumpira Sto se planira
u buduénosti.

- Tijekom provedbe projekta zainteresirao se veci broj poljoprivrednika za komercijalnom
proizvodnjom mladog krumpira i u¢lanjenjem u Zadrugu Sto dodatno jaca proizvodace kao
interesnu skupinu.

- Planiraju se povecati povrSine pod mladim krumpirom medu ¢lanovima Zadruge obzirom
na pojacan interes trzista.

- Za daljnje priblizavanje kupcima i trgovcima mladim krumirom nuzno ¢e biti svake godine
poraditi dalje na promidZbi pojavljivanjem na razli¢itim sajmovima, na televiziji i novinama
te drugim razli¢itim oblicima reklamiranja. Uz sve to neophodno je odrzavati standardnu
kvalitetu proizvoda te pratiti pojavu novih ranih sorata krumpira 1 uvoditi u proizvodnju
samo one koje odskacu po svojim kvalitativnim svojstvima.

- Obzirom na provedene ankete, za odrZavanje imida na trziStu ¢lanovi zadruge moraju
nabaviti sortirnicu i pakirnicu za mladi krumpir ¢ime ¢e se moci na trziSte ponuditi krumpir
razne kalibraZze u raznim pakovanjima, te opran ili sa ostacima zemlje ¢ime ¢e proSiriti
sortiment proizvoda i zadovoljiti potrebe razliCitih zahtjeva potrosaca i trgovaca mladim
krumpirom.
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